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c.a. Direttore Generale
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Dirigente UDD 03 Promozione e
Valorizzazione Beni Culturali
Regione Campania

Dott.ssa Nadia Murolo

Oggetto: “Viaggio in Campania. Sulle Orme del Grand Tour 2015”

Gentile arch. Maggi,

in seguito alla DGR n° 125 del 28.03.2015, e con riferimento alla nota Prot. 0286566 del 24.04.2015 delia
Regione Campania che si allega, trasmettiamo il progetto “Viaggio in Campania. Sulle orme del Grand
Tour” promosso dall’Assessorato at Turismo ed ai Beni Culturali della Regione Campania ed elaborato in
sinergia con gli uffici del Mibact presenti sul territorio, con gli enti locali, con i comparto produttivo.

Come potra verificare dall’elaborato qui allegato, il progetto ha Yobiettivo di mettere a sistema V'offerta
culturale, paesaggistica e della tradizione presente nei diversi territori delta Campania, con un prodotto
realizzato a partire dalla piattaforma Campania>Artecard, ampliata per questa progettualita a siti ed
attivitad culturali ed artigianali attinenti all’ offerta medesima.

Cid premesso, come per gli anni precedenti, richiediamo il parere del Segretariato della Regione Campania,
in merito al progetto qui allegato.
Con {'occasione porgiamo distinti saluti.

Napoli,
REGIONE CAMPANIA ;
-,
Prot. 2015, 0344509 189/05/2015 12 0s : Dirgttore Gengrale
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QGGETTO: Deliberazione di Giunta regionale n. 125 del 28 marzo 2015 “DGR n. 541 del
10.11.2014 "PAC CAMPANIA - RIMODULAZIONE E RETTIFICA DGR N.
422/2014" - Altre azioni coerenti con if PAC Cultura - Itinerari culturali per la
promozione di Beni ¢ 8iti della Regione sul modello del Grand Towr in corso di
attuazione nel 2014 e da realizzarsi per le annualita’ 2015/2016 - Operazioni di
valorizzazione della musica nei luoghi sacri - Determinazioni.” .

amminisitazione(tipec.scabec.it

5 comunica che lﬁ.‘_ﬁiunm Regionale con Deliberazione n. 125 del 28 marzo 2015, ha desti-
nato, a valere sulle risoise del PAC III di eui alla D.G.R. n.541 del 10/11/2014,:

-~ Pimporto di € 2.000.000,00 per ia realizzazione della proposta “Viaggio in Campania:
sulle orme del Grand Tow™, ricadente nell’ambito dell’azione TI1.13.h - “Itinerari cultu-
vali per la promozione di Beni e Siti della Regione sul modello del Grand Tour in corso
di attuazione nel 2014 e da realizzarsi per le annualith 2015/2016";

- Pimporto di € 700.000,00 per la realizzazione della proposta “Musica nei Luoghi Sa-
ert”, ricadente nell’ambito dell’azione 111,131 - “Dpcmzmm di valorizzazione detla mu-
sica net luoghi sacri™,

Con il medesimo provvedimento, la Giuata Regionale ha individuato codesta societs, in forza
del Contratto di Servizio Quadio soltoscritte con la Regione Campania in data 3.3.2005, rep.
N.13667, nonché dell’“Intesa per i termini relativi al Contratto di Servizio Quadro e servizi per il
miglioramento della fruizione pubblica dei beni e delle attivita culturali alla SCABEC Spa” sotto-
scrifta in data 1/12/2014, quale soggetto attuatore delle suddetie iniziative,

Tanto premesso, si vichiede la trasmissione dei relatlvi progetti esecutivi,
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VIAGGIO IN CAMPANIA
SULLE ORME DEL GRAND TOUR 2015
Maggio 2015 — Marzo 2016

PROGETTO ESECUTIVO
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INTRODUZIONE

Il Progetto Grand Tour 2014 ha avuto una valenza trasversale mofto forte, assolvendo ad una funzione di
"fattore comune” di promozione territorlale e questo, in aggiunta all'offerta culturale messa in campa 1o
scorso 2014, ne ha determinato la positivitd dei risultati,

Ed & propric per i risaltati positivi ottenuti, sia in termini di fruizione, sia e soprattutfo in termini di
attenzione territoriale finalizzata alla valorizzazione turistico — culturale, che si intende riproporre il Grand
Tour anche per anna 2015, puntando sulle Eceellenze che la Campania offre, a cui si aggiungono le visite
serali ad alcuni siti.

Il Progetto ha una straordinaria importanza per promuovere, per quast un intero annao, it turisma campano,
attraverso l'identita territoriale e je tante eccellenze che esso mette ogni giorno a disposizione del visitatore,
puntando soprattutto sul binomio beni culturali — eccellenza Campania.

La scelta nasce da esigenze maturate nel corso della Prima Edizione del Grand Tour, laddove si & compresa la
necessitd di dover agevolare le scelte dei turisti, proponendao loro un ventaglio di offerte circoscritte a temi
specifici, e dungue  fruibili in modo pili semplice e dinamico.

Cinque circuiti d’eccellenza che offriranno al visitatori ta possibilita di entrare in contatto con Varcheologia,
Varte, fa storia, la musica, i sapori, I"artigianato e {a natura della Campania.

H progetio & stato elabgrato con il coinvolgimento del territoric e si realizza sulla base della piattaforma
integrata Campania=Artecard, ampliata in questo caso ad ulteriori siti, e accoghe anche eventt notturni,
performance musicali e teatrali, visite accompagnate, degustazioni di prodotti tipici.

Tutto sard fruibile con la MyCard, e con una Card singolo evento, uno strumento dalle grandi potenzialitd
tecnologiche, ma anche un sistema di rete che nel case di questo progetto puntera proprio all'integrazione
dell’offeria culturale che |12 Campania mette in campo nel pariodo Maggio 2015 — Marzo 2016, attraverso le
diverse forme di investimento che ha programmato.

“Viaggio in Campania. Sulle orme del Grand Tour” si configura, dungue, come un insieme di servizi trasversali
di messa a sistema dell'offerta, come di seguito esposto, come un arvicchimento dell’'offerta stessa con visite
cutturall, performance teatrali e musicali, degustazioni finalizzate alla valorizzazione in chiave culturale del
patrimonic enogastronomico, realizzazione di eventi serall che esaltino alcuni dei siti delfimmenso
patrimaonio artistico, archeologico e paesaggistico della Campania.

Ma “Viaggio in Campania. Sulle orme del Grand Tour” & anche una grande opportunita di promozicne
dell'offerta culturale regionale: attraverso I'attivita di promozione di questo progetto si ha 'ambizione di
mirare alla crescita qualitativa dell’offerta turistica regionale sulla guale i3 Campania sta investendo anche
guest'anno, riconoscendo in questa un’asset fondamentale per lo sviluppo economico del territorio,
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Il PROGETTO

la natura polivalente del progetto “Viaggio in Campanioa. Sulle orme del Grand Tour®, la
pluridirezionalita delle sue finalita e la complessita degli obiettivi che lo stesso si pone, richiederanno
anche nell'anno 2015 una sinergia di forze di notevole valore anche tra le principali entitd di
caratiere istituzionale, cullurale e sociale del territorio.

In tal senso, per valorizzare al meglio il patrimonio artistico - culturale — enogastronomico e musicale
campano, saranno previste iniziative in grado di coinvolgere societa ed istituzioni, territorio e luoghi
d'arte, storia, musica ed enogastronomia,

il progetto intende costruire argomenti di promozione, di conoscenza e diffusione di un patrimonio
culturale, enogastranomico e musicale esistente, in parte ancora da scoprire e/o da reinterpretare,
creare occasioni per la sua frudzione e per ia promozione dei siti in cui st svolgeranno le attivita e gli
avent,

Incltre, intende intercettare i flussi turistici con iniziative di gualita capaci di orientare le scelte del

fruitore.

L'OFFERTA

In oceasione della Seconda Edizione del Progetto “Viaggio In Campania,. Sulle orme del Grand Tour”,
saranno individuati 5 circuiti tematici di eccellenza del territorio regionale per offrire al turista -
viaggiatore un Grand Tour con percorsi di visita esperienziali.

La Compania e la Musica, Omoggio a Coruso
La Campania dei Saparl, Speciale Expo 2015

La Campanio di Notte
La Campania dei Vini
La Campania dell’Artigianato

£
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Si riportano di seguito 1 5 circuiti clascuno con t relativi siti ed eventi in essi esistenti, rimandando al
calendario che potrd subire ancora gualche lieve variazione. St riporta in allegato il calendario eventi
{ALLEGATO 1)

Circuito 1: La Campania e la Musica. Omaggio a Caruso

La grande tradizione dalla musica napoletana entrera nel musei e nei siti archeologici per raccontare
fa straordinaria alchimia tra talento ed innovazione, tradizione e modernita del pitt grande tenore di
tutti i tempi, Enrico Caruso.

Visite guidate a cura di archeologi e storici dell’arte in musei, siti archeologici e percorst sotterranei
accompagnate da performance musicali dedicate alle celebri melodie che hanno incantato e
conquistato i mondo.

Gli appuntamentt dedicati a Caruso avranno inizio it 27 aprile durante l'inaugurazions del progetto,
per poi svolgersi nel periodo di magglo, e continuare nel periodo di ottobre — novembre e dicembre,
ogni domenica. A dicembre sara organizzato uno speciale appuntamento martedt & dicembre.
Complessivamente si realizzeranno 15 eventi + evento speciale defl'08 dicembre, in tutto # periodo
di realizzazione del progetto, con la curatela scientifica della musicologa Laura Valente.

Per ogni appuntamento si prevede un servizio di welcome e assistenza ai turisti-visitatori, un servizio
di didattica specializzata e per alcuni appuntamenti un servizio di navetta.

Seguono i temi musicali che caratterizzeranno clascun evento dedicato a Caruso.
“The Voice of God”

Caruso, tenore lirico osannato nei pi importanti teatri del mondo, ineguogliabite interprete oi
melodie immortali della canzone nopoletana.

Questa straardinaria aichimia tra talento e innavazione, tradizione e modernitd, frutto dellincontro
tra Europa e America, ha fatto sl che, agli olbori del 800, un simbolo detl’arte napoletana volicasse ghi
antichi confini del mercato culturale.

Due appuntamenti durante | quoli si potronno ascoltare, per voce e pianoforte, le orie che hanno reso
tn mita Caruso.

“Caruso e il Mito”

Le musiche amate da Caruse icong e mito

Temi classici € non realizzati a pianoforte e pianoforte e violina
“Caruso in Marcia”

Una carrellata di canzoni, cccompagnate da oboe o clarinetto e orgonetto e voce, ispirate alla Grande
Guerra, tra cul fa marcia composta da Caruso, dal significativo titolo “Liberty forever”
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“Nello melodia, tutto!”

Le canzoni incise du Caruso, da Canta pe’ mme @ ‘0 sole mio, do Core ngrato o Tu ca nun chiagne,
occompagnate do pionoforte, quartetto d'archi e voce.

Sora organizzato un allestimento ad hoc per la realizzazione defl’evento.

“Carusonapolijazz”

Una selezione delle melodie delle sue canzoni eseguite a pianoforte e in chiave jozz.

“Caruso jaze, rag 'n blues”

Fartendo dai due francobolli affioncati, di Caruso e Scott Joplin, un excursus nella musica
afroumericana all’'epoca della permaonenza di Caruso in America.

I tutto esequito a pianoforte e sax.

“Caruso a tarallucei e ving”

La posteggia come arte, come stile, come universg segreto.

Universo che Enrico Caruso ha conosciutoe prima di diventare una stor dello lirica.

Verranno eseguite, grazie anche allo realizzazione di un allestimento dedicato, tra | tavolini dei bar
dello Piazra, fe canzoni napoletane classiche con la canonica formazione voce, chitarra e rmandofing.

“Caruso straniero”

Le canzoni in inglese, froncese e spagnolo incise da Caruso e riproposte in un piccolo recitol in tipico
stile Salommusik per voci e pianoforte.

“Canta pe mme’ ~ L'ammore”

Le canzoni d’amore napoletone incise du Caruso sono il pretesto per un viaggio nello classica canzone
d'amore  partenopea, in  un’atmosferv intensa e appassionato, resa  possibile  grozie
afl’ accormnpagnarmenta per voce, violing e pianoforte.

“Cartoline di Napoli”

Caruso soffri fa suo lontananza do Napoli, ma non incise mai la canzone d'emigrozione per eccellenza
dello sua epoca “Sonta Lucia luntana”,

Letture e canzoni sui panorami, | fuoghi, le memorie e lg lontananza, realizzate con voce recitante,
arganetto e canto.

“Na, paghiaccio non sano”

In Caruso convivevano due anime, quella arroventata e tragica e quella dolce e sospirosa, entrambe
presenti nelle arie d'opero che saranno eseguite in un piccolo recital per pianoforte e voce.

“Vita per Farte, arte per la vita”
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Doi racconti dello moglie e del figlio, ma anche dalle sue lettere, & emerso uno spaccato sul Caruso
privato.

Le stesse fettere saranno integrate do canzoni e musiche della sua epoca, realizzando un recital per
vace recitante, conta e piano.

“Un Gran gourmet”

Caruso apprezzave | piaceri dellg vita, Partendo do cid, sart realizzato un percorsg giocoso di canzoni
fspirate of cibo, con l'accompagnamento di due voci e pianoforte.

“Cronache tra due continenti”

Letture tratte da giornali dell'epoca, sia itallani che stronjeri, sulle vicende carusiane, da quelle pit

toccanti a quelle pils piccanti, saronno cccompagnate do un piacevole intermezzo per pianoforte o
quartetto d’'archi e voce.

Pal 9 maggio al 17 ottobre, ogni sabate si potrd assistere ad un evento in cui arte e sapori si
incontreranno per creare un connubio perfetto e placevole tra le bellezze artistiche e gastronomiche
campane. Percorsi guidati con laboratori del gusto e assaggi di prodotti presidic Slow Food. |l
programma, infatti, & stati progettato avvalendosi della curatela scientifica di Solw Food Campania.
Obiettivo dela partecipazione di Slow Food Campania a questo percorso & raccontare “if Buono, il
Pulito ed it Giusto” della nostra Regione attraverso percorsi costruiti per avvicinare il pubblico alla
conoscenza delle eccellenze produttive valorizzate dalla stessa Associazione,

Il Laboratorio del Gusto & la formula, inaugurata da Slow Food nel 1994 e ideata per realizzare il
progetto di Educazione del Gusto, obiettivo-chiave del movimento. Si tratta di degustazioni speciali
guidate da esperti del settore enogastronomice e deli'Associazione coadiuvati da valenti artigiani e
produttori, cuochi & selezionatori che accompagnano i partecipanti alla scoperta dei prodotti
dell'enogastronomia di eccellenza.

| laboratori saranno preceduti da una visita tematica ai luoghi culturali associati af presidi Slow Food
nelle aree di Napoli, Vesuvio, Cilento e Paestum, Irpinia, Caserta e Capua, Costiera Amalfitana e
Sorrentina.

Le visite, condotte da esperti archeologl e storici dell'arte, condurranna il visitatore alla scoperta dei
cibi, delle abitudini alimentari e delle tradizioni culinarie dall'Antica Roma ai glorni nostri, in un
viaggio emozionale -educative per approfondire il rapporte trg cibo, trodizion, cwitura, ambiente ¢
territorio.

51 vuole restituire al cibo la sua valenza di bene culturale ponendolo su un piano di equivalenza sia
rispetto alle risorse storico — artistiche sia rispetio alle potenzialita di grande attrattore che questo
possiede per i flussi turisticl,

WA
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Percorsi guidati con trasporto dedicato in luoghi d'arte, borghi @ monumenti abbinati a visite in
azienda per osservare i processi produttivi, laboratori del gusto e assaggi di prodotti tipici per
tonoscere e apprezzare i Presidi Slow Food e i prodotti di eccellenza della Campania.

It turista - visitatore potra scegliere il proprio percorso da Napoli a Benevento, daif'entroterra di
Avellino a quello di Caserta, dalle falde del Vesuvio ai Campi Flegrei, dalla Costiera Sorrentina a quella
Amalfitana fino al Cilento, e riscoprire il valore culturale del cibo e § sapori autenticl della tradizione
eon il Carciofo violetto di Castellammare, il Broccolo aprilatico di Paternopoli, la Colatura tradizionale
di alici di Cetara, I'Oliva caiazzana, i Latte nobile dell'Appennino campano, il Conciato romano, gli
Antichi pomodaori di Napoli, il Pomodorino del piennolo del Vesuvio, i Cacloricotta del Cilento, il Cece
di Cicerale, I'Oliva salella ammaccata del Cilento, [a Salsiccia e soppressata del Vallo di Diano, la
Papaccella napoletana, it Fagiolo dente di morto di Acerra, il Lupino gigante dl Vairano, la Cipolla
alifana.

E ancora la Pizza, la Mozzarella, la Pasta di Gragnano e i Limoni di Sorrento.

Complessivamente si realizzeranno 24 eventi + 1 evento speciale il 02 giugnao, in tutto il periodo di
realizzazione del progetto.

Circuito 3: La Campania dei Vini

Dal 17 maggio, continuando a giugno, luglio, settembre fino al 04 ottobre, ampie distese di vigne,
intensi profumi, terre da secoli coltivate con sapienza, orgoglio e passione, diventeranno
protagoniste degli eventi in cui arte ed enogastronomia s'incontreranto,

Cosi il vino diventerd un'opera d'arte.

Un programma di appuntamenti nelle aree interne della Campania, 5annio e Irpinia, nei Campi
Flegrei e in area vesuviana organizzate seguendo le tracee dell'enoturismo con percorsi sulle strade
dei viri, ton visite in cantina, degustazioni e tour tra arte, storia e tradizioni.

Tour guidati con trasporto dedicato a borghi, castelli, resti archeologicl @ musei abbinati & visite in
cantina e degustazioni di vini tra arte, storia e tradizioni, lungo le strade dal vini tra #} Sannio,
Virpinia, | Campi Flegrei e, se possibile, Ischia, tra filari di vigneti e scorci da cartolina, si potrd
assaporare il gusto intenso del Taurasi, del Fiano, dell’Aglianico, dells Falanghina, in cul rivivono
antichissime tradizioni vitivinicole. :

Il programma & stato progettato con la curatela scientifica e la collaborazione dells Fondazione
ttaliana Studi del Vino, dell’ Universita Federico Il di Napoll, Dipartimento di Enologia.

Per ogni appuntamento si prevede un servizio di welcome e assistenza ai turisti-visitatori, un servizio
di navetta dedicata, un servizio di didattica specializzata e un servizio di degustazione
Saranno organizzati 14 appuntamenti, di domenica nel periodo di giugno e di sabato nel periodo di

settembre.

8
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Circuito 4;: La Campania di Notte

Un ciclo di appuntamenti serali a Ercolano, Paestum & Minorl

Al calare della notte i siti archeologici di Ercalang, Paestum, Minori, rivivranno sotto le stelle,
Passeggiate guidate notturne tra musica e teatro, suggestioni di luci e realta virtuale.

il progetto prevede Vorganizzazione di percorsi di visite serali neghi Scavi Archeologici di Ercolana, nel
Parco Archeologice di Paestum, nella Villa Romana Marittima di Minori, da giugno a settembre 2015,
tutti in corso di verifica di definizione.

Le visite notturne con performance teatrale negli Scavi Archeologicl di Ercolano, 5! svolgeranno da
fine giugno a settembre, ogni mercoledi e domenica dalle ore 20.00, per complessivi 22
appuntamenti.

Le visite serall con performance teatrale al Parce Archeologico di Paestum, si svolgeranno ad
agosto, ogni venerdi e sabato dalle ore 20.00, per complessivi 8 appuntamenti.

Le visite nccompagnate serali con performance teatrale nella Villa Romana Marittima di Minori, si
svolgeranno a fuglio,agosto e settembre, ogni sabato dalle ore 20,00, per complessivi 8
appuntamenti.

Per ogni ciclo di appuntarenti notturni si prevede:

» didattica con operatori specializzati e plurilingue addett aila visita notturna ai siti di Ercolano
e Paestum sulla base di un calendario di appuntamenti. Gli operatori didattici guideranno §
visitatori in un percorsn dedicato e costruito in sinergia con ta performance teatrale

» accoglienza con operatori specializzati e plurilingue addetti all’ accoglienza e alla gestione dei
visitatori individuali e dei gruppi organizzati, al controlio dei prenotati @ ali’avvio della
partenza delle visite in calendario presso i siti di Paestum, Ercolano, Minori.

*  biglietteria con attivazione postazioni ticketing Siae presso i siti di Paestum, Ercolane, Minori
con instalazione di hardware e software dedicatl. 1l sisterna di biglietteria include una
piattaforma integrata per ia pravendita on lineg, la prevendita telefonica e la vendita on site.
Le postazioni on site saranno presiedute da operatorl di biglietteria addett] alla gestione del
servizio, dalla procedura di apertura all'emissione dei ticket prevenuti e/o venduti in joca,
dalla reportistica alle operazione di chiusura cassa,

Circuito 5: La Campania dell'Artigianato

Dal 31 ottobre 2015 al 19 marzo 2016, ogni sabato, |'artigianato campano antico, con i suoi
laboratori e le sue botteghe caratteristiche, potra diventare protagonista di 11 appuntamenti +
9
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I'evento speciale per Pasqua il 27 Marzo 2016 (in corso di definizione la scelta del sito che ospiterd
Fevento), in cui # turista potrd immergersi nel mondo sconfinato e suggestivo degli artigiani. | luoghi
ed i prodotti artigianali verranng individuati in fase di progettazione esecutiva.

Appuntamenti dedicati al patrimonio dell'artigianato campano, dal tessile ai presepi, dalla tarsia al
coralle agli strumenti musicali per raccontare attraverso una speciale visita in laboratorio la storia
delle arti e dei mestieri della Campania.

Vanto defla Campania & da sempre l'artigianato artistico, grazie alla creativita e alla fantasia di abili
maestri. Storia, cultura e tradizione rivivono in nobil manufatti ancors ogglh ammirati in tutto i
mondo.

Percorsi guidati in luoghi d'arte e cultura con trasparto dedicato ove previsto, associati a speciali
visite in antichi laboratorl.

5i potra scegliere it proprio percorso dedicato al patrimaonio dell'artigianato campano da Napoli a
Sorrerto e San Leucio, e scoprire i segrett dei maestri all'opera, lasciarsi incantare dalfa bellezza senza
tempo di preziose creazioni legate al tessile, ai presepi, alla tarsia, al corallo e agli strumenti musicali.

Per ogni appuntamento si prevade un servizio di welcome e assistenza ai turisti-visitatori, un servizio
di didattica specializzata, un'esperienza iaboratoriale di "un giorno in bottega" e per alcuni
appuntamenti un servizio di navetta.

I SERVIZI PER LA FRUIZIONE
A} Il servizio di Prenotazione ed Informazione telefonica

5 prevede un servizio di informazioni e prenotazioni per 'erogazione delle infarmazioni e per le
prenctazioni dei circulti Grand Tour e degli eventi notturni mediante un rafforzamento della struttura
Campania>Artecard per il periodo maggio 2015 ~ marzo 2016. It call center Campania»Artecard sara
in grado di offrire un servizio gqualificato e dinamico con personale plurilingue {inglese, francese e
spagnolo) H rafforzamento del servizio diventa indispensabile perché gli appuntamenti Grand Tour
richiedonag, preferibilmente, fa prenotazione essendo per un numero contingentato di fruitori,

B) Il servizio di Accoglienza ed Informazione sul Territorio

La presente proposta progettusle prevede un servizio di accoglienza dedicato in alcuni luoghi di
transito furistico, di arrive e di partenza considerati significativi per i circuiti proposti. | luoghi per il
servizio di accoglienza saranno individuatl quali punti strategici per Pintercettazione dei flussi
turistici in arrivo in Campania: FAeropoerto di Capodiching, il Porte di Napoli, Sarrento. Le postazioni
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promozione degli itinerari. Le postazioni saranno attive per tutta Ia durata del progetto secando il
programma di partenza dei 5 circuiti e sulla base di un calendario in corso di definizione e in orari da
stahilire.

in aggiunta al servizio di informazione presso {a Stazione Centrale di Napoli svolto nell’ambito della
gestione ordinaria Campania=Artecard, st @ previsto un rafforzamento del servizio di informazione
territoriale per una mirata azione di promozione del programma Grand Tour, dal momentoe che
Vinfopoint della stazione centrale rappresenta un punto strategico di transito turistico e nella
maggior parte dei giorni ed in specifiche fasce orarie il servizio ordinario risulta sottodimensionato,
costringendo i turisti a lunghe attese per ricevere informazioni.

€) La Biglietteria

Il progetto Grand Tour prevede la progettazione e fa costruzione di un nuove prodotto di fruizione
integrata: My Campania>Artecard. Lo strumento consentira al visitatore di costruire il proprio
percorso di viaggio in Campania attraverso una plattaforma e-commerce progettata ad hoc. Grazie
ad un articolato sistema a carrello il turista visitatore potrd selezionare due o pil siti del circuito
Artecard, il trasporto cittadino o regionale e costruire |2 sua card personalizzata, in base agli interessi
di visita, finalizzare l'acquisto con carta di credito e ricevere direttamene la card in formato
elettronico in modalitd print@home (senza trasporto) o ritirare if kit card con it biglietto trasporti
direttamente all’arrive in cittd, presso puntd vendita dedicati. Oltre allofferta siti e al servizio
trasporto it turista potra aggiungere al carrello anche il plus grand tour, fa partecipazione ad uno o
pil eventi Grand Tour appartenenti al 5 circuiti di eccellenza: la musica, i saport, i vini, I'artigianato e
gli eventi notturni. Ui turista visitatore sceglierd di abbinare al percorso di viaggio Artecard
personalizzato la partecipazione a uno o pill eventi Gran Tour, verificando direttamente all’atto della
selezione date in calendario e disponibllitd posti e prenotando contestualmente I'evento prescelto.
La piattaforma e-commerce avra un'interfaccia web semplice, intuitiva e dinamica nonché user
frienfly per glt utenti. Gli utenti potranno accedere alla piattaforma da pc e smartphone, selezionare
i percorsi e ghi eventi da fruire, consultare il calendario delle iniziative e procedere all'acquisto. La
piattaforma e-commerce sard linkata direttamente al portaie web Campaniartecard e al nodo web
Grand Tour.

Si prevede [a progettazione e la produzione di un cartoncino portacard,

tiratura ipotizzata: 2000.000 copie

D) Campania=Artecard_ Grand Tour Edition

Si prevede la progettazione e realizzazione di 5 tipologie di card evento associate ai 5 temi/circuiti
Grand Tour. Le card, personatizzate a marchio Grand Tour e differenziante per colore e segno grafico
rappresentativo del tema prescelto, consentiranno al turista di partecipare agli eventi Grand Tour.
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La card evento include la partecipazione ad 1 solo evento ovvero |'accesso ai servizi /attivita incluse
in evento (ingresso sito/i, visita, degustazione efo attivita di animazione, eventuale trasporto
dedicata).

il turista visitatore potrd acquistare la card evento presso la rete fisica di venditarartecard, it web
artecard o attraverso call center,

I'acquisto on line e da call center potra essere associato alla prenotazione contestuale dell’evento
presceito. L'acquisto on site potrd essere effettuato anche indipendentemente dalla scelia
dellevento da prenotare successivamente attraverso il web, it call center o presso welcome point
dedicati.

Si prevede un tariffario per le 5 tipologie di card evento differenziato per destinatari e formule
pacchetto di due o pill card. Tariffe agevolate sarannc definite sulla base di accordi di partnership e
convenzioni.

E) Le Tariffe

La partecipazione a clascun singolo evento & consentita con I'acquisto della Grand Tour card, che
comprende Iingresso al sito con la visita guidata, la degustazione ove prevista, la partecipazione al
laboratorio o alla performance ove prevista, il trasporto dedicato se previsto.

I prezzo di vendita, di seguito riportata, si & determinato sulla base di un'analisi di mercato e dei
riscontri ottenuti con analoghi progettl di valorizzazione realizzati negli anni precedenti.

Per ciascun appuntamento previsto dal programma diurno, ossia nell’ambito di Lo Campanio e la
Musica, La Campania dei sapori, Lo Componia del Vini, Lo Campania e 'Artigianato, ka Grand Tour
Card avra un prezzo di vendita pari & di 12 euro con gratuitd fino ai 14 anni. Per coloro che sono in
possesso di CampaniarArtecard, il prezzo di acquisto della partecipazione a clascun evento & di 10
euro.

Per clascun appuntamento previsto dal programma notturno, ossia nell’ambito di La Companio di
Notte la Grand Tour Card avrd un prezzo di vendita pari a di 16 euro con gratuitd fino ai 14 anni. Par
coloro che sono in possesso di Campania=Artecard, il prezzo di acquisto della partecipazione #
ciascun evento notiurno & di 10 euro.

Sia per gli appuntanti diurni che per quelli notturni sono previste agevolazioni per famiglie e per i
rivenditori autorizzati.
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4. LE AZIONI DI PROMOZIONE £ COMUNICAZIONE

H progetto Grand Tour verra promosso secondo un piano che prevede tre livelll di divulgazione,
ponendosi tre oblettivi di massima:

- promuovere gli eventi dei & temi del Grand Tour e sastenerng la vendita presso il pubblico;

- rafforzare e sosteners Vimmagine di Campania>Artecard quale strumento di fruizione
cufturale in Campania;

- veicolare la diffusione del programma di offerta turistico-culturale presso segmenti di
pubblico specifici.

It primo livello di divuigazione riguarda le istituzioni locali e nazionali con e quali si sta dialogando per
la condivisione e realizzazione del programma di appuntamenti: Slow Food, con cul si prevede la
partecipazione ad Expd per la promozione congiunta di Grand Tour; Fondazione lalia Studi del Vino
dell'Universitd Federico 1l di Napoli che ¢i accompagna ad affacciarci in questo settore per noi del
tutto nuovo ma molto significativo ai fini delle potenzialith relative alla valorizzazione dei beni
paasaggistict e culturall; Istituzioni e siti culturali coinvolti nella vasta programmazione di
appuntamenti.

Il secondo livello di divulgazione si concretizza in azioni di comunicazione mirate al posizionamento
del progetto Grand Tour, azioni che si sona iniziate gid con la prima edizione del progetto ma che
dovranno accompagnare anche questa edizione, cosi come eventuall prossime edizioni, affinché lo
stesso si affermi neglh anni. Questo livello di comunicazione si realizza con azioni nazional e locali:
per le prime due, oltre alla pubblicith via web ed alle azioni di promozione sui canali della rete
informatica, come di seguito descritto, elaborato un Piano Media riportato in allegato (ALLEGATO 2)
ed inolire si sta lavorando sia con i vettori agrei sui collegamenti USA, UK, Spagna, siz con i vettori
ferraviari Alta velocita sulla tratta Milano - Napoli.

Il terzo livello di divuigazione riguarda le azioni locali come descritto nel Plano Media riportato in
allegato ALLEGATO 2 nonché un ampio programma di attivita di promozione, di seguito decritto, a
partire dalla progettazione, produzione e distribuzione del materiali informativi e divulgativi
dell’offerta. Nell'ambito di queste attivita & ricompresa la progettazione del immagine coordinata di
progetto, a partire da guelle dello scorso anno sudla guale si lavera all’aggiornamento e pot alla
declinazioni per i diversi materiali e formati previsti.

Le azioni di comunicazione promozione saranno poi supportate da un servizio di ufficio stampa che
ppera costantemente e per tutto I periodo del progetto in coordinamento con gl uffici regionali di
riferimento; nellambito del servizio & previsto un press tour con la stampa estera che nel periodo
astivo sard accompagnato per tre giorni a visitare fa Campania ed in particolare a partecipare alle
inziative del Grand Tour per una efficace divulgazione sulla stampa internazionale. Le azioni di
comunicazione, infine, ricomprendono Vaggiornamento del programma Grand Tour per | siti
istituzionali che la Regione vorrd indicare, unitamente ad up responsabile che opera 'aggiornamento
web sulla base delle informarzioni fornite da Scabec.
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il plano di MARKETING & rivolto a turisti italiani e individuali, tour operator, opinion leaders , blogger
e community web, e si basa sult'integrazione di:

» forme tradizionali di marketing

¢ nuove tentdenze del marketing mix

¢ nuove strategie di comunicazione e interazione finalizzate all'instaurazione di un dialogo
sempre pil personale con i potenziali fruitori, attraverso meccanismi di interazione e
coinvolgimento personale ed emozionale.

Direct Marketing

Nal dettaglio si prevede una campagna di e-mail marketing con invio periodico (mensile e
settimanale) di newsletter informative e promozionali sul programma degii eventi, sul temi dei
circutti di eccellenze e su esperienze in formula di storytelling ad un database di oltre 40.000 contatti
tra consumer, trade e gruppi associativi.

Lacal marketing

Si prevede una piano di distribuzione di materiali promozionali presso i fuoghi di affluenza turistica e
residenziale { hub di transito e centri di accoglienza turlstica, musel e monumenti, strutture ricettive,
adv , teatri, gallerie, esercizi commerciali).

La distribuzione avra V'obiettivo di coinvolgere i turisti in arrivo efo in transito in Campania, il
pubblico di residenti e/o escursionisti) al fine di orientare il percorso e il programma di visita.

La distribuzione si basa su un calendario programmato di consegne di materiali btl (oltre 400.000
pezzi) e on demand.

Trade Marketing

Per it trade si prevede un piano di partecipazione a fiere turistiche efo di settore con |'obiettivo di
consolidare e di promuovere il prodotto al pubblico degli intermediare di settore . Alla fiera
prevista la presenza di personale specializzato addetto alla promozione e alla diffusione di materiali
BTL (BIT MILAND, ITB BERLINO, BMT NAPOLI) .

Co-Marketing

Al fine di rafforzare la diffusione del marchip Grand Tour e di promuovere la partecipazione agli
eventi in programma a livello nazionale e internazionale si stipuleranno una serie di accordi di co-
marketing per ottimizzare i canali di promozione con una rete di partner / sogegetti portatori di
interesst afferenti a business compatibili (web tour operator, vettori, assaciazioni di categoria etc.)

14
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Saranno stipulati accordi con Slow Food  per la promozione congiunta del progatto presso lo Slow
Food Theater negli spazi Slow Food International ad Expe Milano con diffusione di audlovisivi e
distribuzione di brochure promozionali, supporto comunicativo, organizzativo e di contenuti agli
eventi previsti per il progetto, banner sulla homepage del sito www.slowfoodcampania.it e su tutte

le sezioni del sito web, creazione di una pagina in "Slow Food Consiglia" dedicata al Grand Tour,

E' in corso di definizipne, infine, un accordo di comarketing per una campagna di divulgazione
attraverso Meridiana, sia a bordo dei voli New York - Napoli, sia in partenza dal Regno Unito e
Spagna, sia attraverso la loro community web.

5i riporta il Piano Meridiana {Allegato 3)

Web e Social Marketing

Particolare attenzione sara prestata alle azioni di web marketing rivolte soprattutto ai visitatori
individuali, tenuto conto  anche della rilevanza che le varie forme di comunicazione associate
soprattutto al web 2.0 hanno oramai raggiunto nel campo della promozione culturale,

L'uso in generale dei Social Media in Italia & pari al 61%. Secondo | dati di GlobalWebindex su
Facebook 1 pib attivi sono quelli della fascia d'etd 25-34 anni. E questa fascia d’'eta & la piir attiva
anche su Google+, Twitter, Linkedin, Pinterest. Mentre la fascia d'etd 16-24 anni & la pill attiva su
YouTuhe, Instagram, Tumblr. Iimpossibile quindi prescindere dal mondo della rete per un piano di
promozione @ comunicazione,

il piano di social web comunicazione avra 'obiettivo di:

+ promuovere, far conoscere i servizi, it programma di eventi e dl attivitd, ke modalitd di fruizione
dei siti;

e coinvolgere, creare un‘autentica community, nel senso pib profando del termine, che sviluppi
di partecipazione e di condivisione.

t'abiettivo della web communication sard quello di creare un'esperienza da raccontare

¥ rendendo protagonista if pubblico di fruitori del Grand Tour
¥ innescando la produzione e la condivisione di contenuti
¥ stimolando una partecipazione estesa ¢ attiva all'evento

Il progetto include la progettazione e ia realizzazione di un nodo web www.campaniartecard/grand
tour agganciato a! portale web artecard con grafica personalizzata e impattante, banner
promozionale e pagine di dettaghio sul programma di eventi e sui circuiti Grand Tour; il sito sard
costruito in modalita responsive , adattabile a tutti i dispositivi con cui ci si collega {smartphone,
tablet e desktop) e linkera alla piattaforma di e-cornmerce.
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Si prevede altresi 1a realizzazione di un blog diviso in 5 sessioni che raggruppano i temi del Grand
Tour per costruire relazioni con i potenziali utenti. A differenza del sitg, il blog non dara informazioni,
ma si raccontera storie ed esperienze. Sara lo strumento di uno starytelling visivo, che coinvolgerd gli
utenti reali e potenziali facendo leva sulle emozioni e sull'empatia. Ciascun tema verra atfrontato con
la pubblicazione di foto, interviste, video in cui i protagonisti della Campania, dagli artigiani, ai
pizzaioli, agli artisti, si raccontano e raccontano la loro storia,

il social media marketing:

Il piano prevede campagne ADS Facebook con particolare riferimento @ 1 Campagna a pagamento
in italia, in un’ azione combinata e alternata di Sponsored Stories per promuovere i progetio
esclusivamente aftraverso le azioni dei fan. |l valore aggiunto & guello di essere visibili anche
all'interno dello stream di notizie di ciascun utente, come dei normali aggiornamenti di stato.

5i prevedono inoltre inserzioni, annunci con immagini e testi per dare maggiore visibilita al progetto
nella sidebar di destra dei profili personall e della Home Page {News Feed), sotto la dicitura
“Sponsarizzate”

i tive tweeting

Il piano prevede anche azioni di live tweeting, una sorta di content curation, per curare & pubblicare
i contenuti di un avvenimento, in presa diretta, per discutere e per tracciare idee e presenze,
L'hashtag dell’'evento o delfiniziativa indicizza (e conserva} le informazioni, le osservazioni, i
commenti creando un deposito informativo utile per chi voglia approfondire o cerchi contatti,

| social media CampaniarArtecard (FACEBOOK, TWITTER, YOUTUBE, INSTAGRAM]} saranno gestiti
con un plano editoriale Grand Tour curato dalla redazione social media=artecard e saranno
aggiornati ¢ animati guotidianamente,

5. LA SEGNALETICA

Si prevede la realizzazione di segnaletica: a completamento delle attivita di “accoglienza” def
pubblico verranno realizzati supporti visivi temporanei dislocati nel territorio regionale in
corrispondenza dei  siti  interessati  dagh  eventi, c¢he fungeranno da  punti di
raccolta/infarmazione/assistenza al pubblico. | supporti saranno facilmente riconoscibili e rimarranno
installati per tutto il periodo della manifestazione, con asportazione entro il mese di dicembre 2015 e
ricovero presso deposito da individuarsi da parte di Scabec di concerto con la Regione Campania.
Nello specifico saranno realizzati i seguenti prodotti, che recheranno immagine coordinata del
Grand Tour, can particolare evidenza ai temi degli eventi di pertinenza per ciascun sito:
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- N° 15 totem triangolari in direx f.to 200 x 50 cm

- N* 10rollup 85 x 200 cm

- panneili {in dimensioni da definire) da porre all'esterno di alcuni siti, eon il programma degli
eventi.

6. PRODUZIONE MATERIAL] PROMOZIONALI A STAMPA

Nell'ambito del progetto Grand Tour si prevede la progettazione e produzione del materiall a stampa
dedicati sla per la promozione del progetto attraverso al distribuzione di flyer informativi generici sia
attraverso il programma dettagliato di appuntamenti. La vendita del prodotto attraverse la card
verrd accompaganata da materiale CampaniarArtecard (lbretto informativo e brochure sulle
muodalitd d’uso) per le informazioni dei siti del circuito fruibili con 1a card.

Per i materiali dedicati si prevede il seguente piano di produzione;

o brochure pieghevole, di tipo generale, con Vindicazione dei 5 temi del Grand Tour e dei siti
che aspiteranno gli eventl. Pieghevole a 3 ante superiori e 3 inferiori. Formato chiuso 21 = 10
cm, formato aperto 30 x 42 om.

tiratura ipotizzata: 200.000 copie

o calendario programma: per illustrare in deftaglio i calendario degli eventi e
approfondimenti sui contenuti degli eventi e sui 5 temi sard progettato e prodotio uno
spilato sul lato corto di max 24 pp, formato chiuso 21 x 10 cm, aperto 42 x 10 cm.

tiratura ipotizzata: 200.000 copie

Per la stampa dei materiali, si prediligerd, a seconda del tempi e del budget a disposizione, 'utilizzo
di carta riciclata.

7
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7. MONITORAGGIO

fl presente programma si dota di una adeguata strumentazione per il monitoraggio e la verifica
dellimpatto e dei risultati attesi, definiti sulla base degli obiettivl generali e specifici, tramite una
serie di parametri che permeattano di “scattare una fotografia” e confrontarla con la raccolta dei dati
sulte affluenze turistiche e sui contatti media innescati, monitorando altresi gli stessi dati nel tempo

It monitoraggio verra realizzato sui servizi trasversali, a campione, per verificarne fa rispondenza tra
quanto progettato e quanto erogato.

I manitoraggio, inoltre, verrd realizzato anche sull'intero progetto prendendo in considerazione ena
o al massimo due aree di eccellenza: quest’azione verrd svolta di concerto con | territori e gii
operatori coinvolti nel progetto, ed avra Vobiettive di monitorare i risultati complessivi che I'azione
progettuale preduce sia in termini di capacitd di messa a sistema delle diverse componenti
dell’offerta, sia in termini di percezione del prodotto da parte del fruitore finale.

infine scabec opera un monitoraggio interno del fivello di qualitd det servizi offerti con un piano di
rilevazioni mirate al monitoraggio degli indicatori individuati in conformita con le procedure 150 9000
alle quali la societa & obbligata e tra i quali quelli oggetto del Contratto di affidamento da parte della
Regione.

5i riporta in allegato I Piano di Monitoraggio e gli indicatori e Target (Allegato 4)
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8. PIANO ECONOMICO

I piano costi del Progatto Grand Tour 2015 prevede tali costi:

A)

TOTALE A)

1 CAMPANTA DI NOTTE

_ 270.000,00

B)

TOTALE 8)

70.000,00

B ATTIVITA® E SERVIZI TRASVERSALE
F.1 Infopoing ——— £ 246.000,00
- L call center 3 40.000,00
f.3 wel, marketing, app € 210.000,00
f.4 vendita+biglietteria s 89.000,00
.6 e promettadone o reslizeazions materiall, pizno media € 325.000,00
f.10 NI RTIONe B Ui D S e ———— € 38.000,00
TOTALE F) TOTALE ATTIVITA' E SERVIZY TRASVERSALY | € 948,000,000
&
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SOCietd campana
beni culturall

ALLEGATO 1

CALENDARIO EVENTI GRAND TOUR
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Viaggio in Campania.
Sulle orme del Grand Tour
Maggio 2015 — Marzo 2016
5 circuiti di eccellenza
La Campania dei Sapori
La Campania e la Musica
ta Campania dei Vini
La Campania e I'Artigianato

La Campania di Notte

Un indimenticabile Viaggio in Campania con la Grand Tour Card. U'arte, V'archeologia
e la natura incontrano la musica, i sapori e Vartigianato. Un ricco programma di
visite guidate alla scoperta del patrimonio culturale della Campania, abbinate a
laboratori del gusto ed assaggi di prodotti tipici, visite in cantina e degustazioni di
vini, performance teatrali, concerti, intermezzi musicali e laboratori di artigianato,

W
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La Campania {a musica

Omaggio a Caruso
Maggio, Ottobre, Novembre e Dicembre,
Ogni domenica

Speciale appuntamento martedi § dicembre

La grande tradizione della musica napoletana entra nei musei e nei siti archeologici
per raccontare la straordinaria alchimia di talento e innovazione, tradizione e
modernita, del pili grande tenore di tutti i tempi: Enrico Caruso.

Un ciclo di visite guidate in musei, siti archeologici e percorsi sotterranei
accompagnate da performance musicali dedicate alle celebri melodie che hanno
incantato e conguistato il mondo.

Bomenica 3 maggio
Cerruso in marcic! at Tunnet Barhonico

Visita guidata al Tunnel Borbonico e perfomance musicale con una carrellata di canti ispirati alla Grande
Guerra, tra quelli eseguiti e incisi da Enrico Caruso,

Cristing Vetrone, organetto e voce

Eduarda Iscaro, fisarmonica e voce

Appuntamento: ore 11 presso la biglietteria da) Tunnel Borbonico_ ingresso Parcheggio Morelli

Domenica 10 maggio

The vaice of God: nella melodia tuitte al Palazzo Reale di Napoli

Visita guidata al Palazza Reale di Napoli con performance musicale dedicata alle melodie che hanna reso
Caruso un mito con 1a sua straordinaria alchimia di talento e innovazione, tradizione e modernita, frutto
dell'incontro tra Europa e America,

| tre tenori napoletani: Michele Maddaloni, Mario Todisca, Luigi Strazzullo
Raberto Mareschi, pianoforte

Appuntamento: ore 11 presso ta biglietteria del Palazzo Reale di Napoli

fonte: http://|



Domenica 17 maggio
Caruso g "tarallucei e vino” al Miseo e Certosa di San Martino

Visita guidata ai Sotterranel Gotici € al Museo e Certosa di San Martino con performance musicale
dedicata alla posteggia come arte, come stile, come universo segreto. Un universo che Enrico Caruso ha
conosciuto prima di diventare una star della lirica.

Sereng Pisa, voce
Daniele Lo Torre, plettri
Pasquale Termini, violoncello

Gianpaclo Ferrigna, chitarra

Appuntamento: ore 16.30 presso {a biglietteria della Certosa & Museo di 5an Martino

PBomenica 24 maggio
Un grand gourmet al Museo Correale di Terranova

Visita puidata e trasporto dedicato al Museo Caruso di Sorrento e al Museo Correale di Terranova con
performance musicale dedicata ai piaceri della vita apprezzati da Caruso e celebrati nelle sue canzoni
ispirate al cibo.

Gruppa: Paronza di Romeo Barbaro

Appuntamento: infopoint »artecard di Napoll_P.zza Garibaldi, ore 8.00 _ Bus dedicato

Sahato 30 magglo
Coruso il mito al MADRE

Visita guidata al MADRE con una performance musicale che ripercorre le musiche amate da Caruso lcona
& mito. E la sua storia, tra le note,

Cristina Donadio, voce recitante
Marco Zurzolo, sax

Appuntamento: ore 19.00 presso la biglietteria del MADRE

fonte: http://|



Bomenica 4 ottobre
Caruso fazz, rog'n blues al MADRE

Visita guidata al MADRE seguita da un percorso sonoro tra il rag e il blues, un excursus nella musica
afroamericana all’'epoca della permanenza di Caruso negli States.

Floriano Bocching, tastiere
Nicola Rando, sax

Appuntamento: ore 11.00 presso fa biglietteria del MADRE

Domenica 11 ottobre
Carusonapolijozz a Palazzo Zevallos Stigliano

Visita guidata a Palazzo Zevallos Stigliano “sulle orme del Grand Tour” assocista ad una selezione delie
meladie delte ‘sug’ canzoni napoletane, in chiave jazz.

Francesco 1¥Errico, pianoforte

Appuntamento: ore 11.00 presso la biglietteria di Palazzo Zevallos Stigliano

Domenica 18 ottobre
Caruso jozz, rag'n Blues atla Basilica di 5an Domenico Maggiore

Visita guidata alla Sala degli Arredi Sacri della Basilica di 5an Domenica Maggiore di Napoli seguita da un
percorso sonoro tra il rag'n blues, un excursus nella musica afroamericana all’'epoca della permanenza di
Caruso negli States.

Floriono Bocching, tastiere
Nicola Rondo, sax

Appuntamento: ore 11.00 presso Vingresso della Basilica di San Domenico Maggiore

Domenica 25 ottobre
Conta pe mme' all’istituto Paolo Colosimo

Visita guidata alfistituto Paolo Colosimo con performance musicale dedicata alle canzoni d'amore
napoletane incise da Caruse e ripropaste nalla lettura inedita di un ensemble maschile a cappella.

Coro Polifonico: CamPetSinger Appuntamento: ore 11.00 presso U'ingresso dell'lstituto Psoko
Colosimo

fonte: http://|



Domenica 1 navembre
Cartoline di Napoli ai Sotterranei gotici della Certosa e Museo di Sar Marting

Visita guidata ai Sotterranei gotici della Certosa & Museo di San Martino con performance musicale
Ispirata alle ‘cartoline di Napoli’ lasciate da Caruso. Atmosfere e melodie rifette in chiave moderna e con
inserti pop elaborati per ¥occasione.

| Carusielli, coro
Carlo Morelli, direttore

Appuntamento: ore 11.00 presso la biglietteria della Certosa e Museo di San Martino

Domenica & novembre
Caruso il mita al Museo del Novecento a Napoli in Castel 5ant’Elmo

Visita guidata al Museo del Novecento a Napoli in Castel S3ant’Elmo associata ad una performance
musitale che ripercorre le musiche amate da Caruso icona e mito. £ fa sua storia, tra le note,

Cristina Donadio, voce recitante
Marco Zurzolo, sax

Appuntamento: ore 11.00 presso la biglietteria di Castel Sant’Elmo

Domenica 1% novembre
The voice of Gold, The voice of God al Museo Archaologico Nazionale di Napaoli

Visita guidata al Museo Archeologico Nazionale di Napoli e performance musicale dedicata ai cavalll di
battagha di Caruso, da "0 Lola Ch'hai di latt] la cammisa” & "Una Furtiva Lacrima”,

| Carusfelli, coro
Luigi Danilo Esposito, tenore
Alfredo Giordan Qrsini, pianoforte

Appuntamento: ore 11.00 presso |a biglietteria det Museo Archeologico Nazionale di Napoli

A

fonte: http://|



Domenica 22 novembre
Canta pe mme' gl Museo di Capodimonte

Visita guidata al Museo di Capodimonte accompagnata dalla performance musicale dedicata alle canzoni
d’amore napoletane incise da Caruse e ripropaste nella lettura inedita di un ensernble maschile a cappella.

Caro Palifonica: CamPetSingers

Appuntamento: ore 11.00 presso la biglietteria det Museo di Capodimonte

Domenica 29 novemnbre
Vita per l'arte, arte per la vita al Musea del Novecento a Napoli in Castel Sant’Elmo

Visita guidata al Museo del Novecento a Napoli in Castel Sant’Elmo associata ad una performance
musicale che apre uno spaccato sul Caruso privato: lettere, ricordi, fogh di giornale, vecchi dischi suonati
su un vecchio grammofono.. Letture, canzoni e musiche della sua epoca.

Cristino Vetrone, organetto e voce
Anita Pesce, voce narrante
Grammaofono

Appuntamento: ore 11.00 presso fa biglietteria di Castel Sant’Elmeo

Domenica & dicembre
No, pagliaccio non son dal Museo Caruse al Museobottega della Tarsialignea di Sorrento

Visita guidata al Museo Caruso e &l Museobottega della Tarsialignea di Sorrento e, a seguire, una
performance musicale in cui le arie d’opera pil famose di Cavalleria Rusticana e Pagliacci, di cui Caruso &
stato interprete insuperato, si sfidano a duello in un piccolo recital per pianoforte e voce.

| Carusielli:
Luigi Nappi, tenore

Alfreda Giordano Qrsini, planoforte

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00 _ Bus dedicato

fonte: http://|



Martedi 8 dicembre
Caruso o "taraliucci e vino™ al Museo del Corallo Ascione

Visita guidata al Museq del Corallo Ascione con performance musicale@Bdedicata alla posteggia come arte,
come stile, come universo segreto. Un universo che Enrico Caruso ha conosciuto prima di diventare una
star della lirica.

Serena Pisa, voce
Daniele La Torre, plettri
Pasquale Termini, violoncello

Gianpaolo Ferrigno, chitarra

Appuntamento: ore 11.00 presso la bighetteria del Musea del Coralio Ascione

a

fonte: http://|



La Campania dei Sapori
Speciale Expo
Da maggio a ottobre.
Ogni sabato
Speciale appuntamento martedi 2 giugno

Un programma di appuntamenti, in collaborazione con Slow Food Campania, in cui
I'arte e archeologia incontrano le eccellenze gastronomiche regionali, prodotte nel
rispetto dei territori, custodi di antiche tradizioni e saperi.

Percorsi guidati con trasporto dedicato in luoghi d’arte, borghi e monumenti
abbinati a visite in azienda per osservare i processi produttivi, laboratori del gusto e
assaggi di prodotti tipici per conoscere e apprezzare i Presidi Slow Food e | prodotti
di eccellenza della Campania.

Sabato 9 maggio

I sapori di Stabia

In visita a Villa San Marco di Stahia

Presidio Slow Food_Corciofo violetto of Costetlammare
Visita guidata a Villa San Marco di Stabia.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campanio con degustazione del
Carciofo violetto di Castellammare, varieta caratterizzata da sfumature viola, coltivata nelia piana che dalle
pendici del Vesuvio si stende fino a Castellammare e Sant’ Antonio Abate.

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.30 _bus dedicato

fonte: http://|



Sabato 16 maggio

{ sapori del'lrpinia

Tour dal Borgo di Paternopoll a MirabaHa Eclang
Presidio Slow Food_Broccolo apritatico of Paternopoli

Visita guidata al borgo di Mirabella Ectano con tappa al Parco Archeologico dell’Antica Aeclanum e al Borgo
di Paternapoli,

A seguire laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione del Broceolo aprilatico di
Paternopoli, varietd primaverite di colore verde scuro e sapore intenso e gradevole,

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00 _bus dedicato

Sabato 23 maggio

| sapori della Costiera Amalfitana

In visita alla Villa Romana Marittima di Minori
Presidio Slow Food_Colatura tradizionale df alici

Visita guidata alla Villa Romana Marittima di Minori e lsboratorio del gusto a cura di Slow Food Compania
con degustazione della Colstura tradizionale di alici di Cetara. Questo liquido ambrato, simile al garum
romano, si ottiene con un antico procedimento tramandato di padre in figlio dai pescatori di Cetara,

Appuntamento: infopoint »artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9,30 _bus dedicato

Sabato 30 maggio
I sapori della tradizione napoletana: la Pizza
In visita al Parco Archeologico Ambientale del Pausilypon

Visita guidata al Parco Archeologico Ambientate del Pausilypon e degustazione della Pizza, piatto
eccezionale, gustoso, genuino, che nasce dalla maestria e dall’abilita di mani che lavorano secondo regole
antiche.

In collaborazione con FAssociazione Verace Pizza Napoletana.
Prenctazione obbligatoria al numero verde 800 600 601

Biglietto: Grand Tour Card_La Campania dei Sapori 12 euro | gratuito per ragazzi fino a 14 anni

Appuntamento: infopoint »artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

fonte: http://|



Martedi 2 giugno

Sapori antichi: orti e frutteti vesuviani

In visita agli Scavi Archeologict di Pompei

Visita guidata agli Scavi Archeclogici di Pompei e alla mostra "Pompei @ I'Europa_1748-1943",

A seguire laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione dei prodotti degli orti e dei
frutteti dell’area vesuviana dalle origini antiche.

Appuntamenta: infopaint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Sabato 6 giugno

| sapori deil’ Alto Casertano

In visita al Borgo di Calazzo

Presidio Slow Food_Oliva caiozzang da mensd
Visita guidata all'antico Borgo di Caiazzo.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione dell’Oliva
caiazzana da mensa, varieta molto antica, tipica del territorio collinare che si arrampica dalta plana
campana fino al massiceio del Matese,

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Sabato 13 giugno

{ sapori deila Piana del Valturno

Tour a Capus

Visita guidata al Centro storico di Capua e al Museo Provinciale Campano di Capua.

A seguire visita in azienda e |laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione di
Mozzarella di bufata campana D.O.P,

In collaborazione con il Consorzio Tutela Mozzarella di Bufala Campana.

Appurmamento; infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 8.45_bus dedicato

=

fonte: http://|



Sabato 20 giugno

| sapori del Sannio

Gl Antichi grani & il Museo del Sannio

Visita guidata al Museo del Sannio e al Chiostro di Santa Sofia.

A seguire, presso Palazzo Paclo V, laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione di
prodotti della Comunita del cibo di grani antichi delie colline Beneventane,

Appuntamento: infopoint »artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.30_bus dedicato

Sabato 27 ghugno

I sapori della Piana del Volturno

tn visita all’ Anfiteatro ¢ ol Museo Archeologico dell’ Antica Capua
Presidio Stow Food_Conciato ramano

Visita guidata all’Anfiteatro e al Museo Archeclogico delt’ Antica Capua.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Sfow Food Campania con degustazione del
Conciato romano, formaggio dal sapore deciso, prodotto con tecniche di conservazione e di affinamento
che fanno pensare a pratiche antichissime.

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.2xa Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Sabato 4 luglio

Sapori antichi di Napali

in visita alla Certosa e Museo di 5an Martino
Presidio Slow Food_Antichi pamodori di Napoli
Visita guidata alla Certosa e Museo di San Martino.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Slow Foeod Compeania con degustazione degli
Antichi pomodori di Napoli, delicatissimi e dal profumo intenso.

Appuntamento: ore 10.00 presso la biglietteria della Certosa e Museo di San Martino

A

fonte: http://|



Sabato 11 luglio

| sapori dell’ Area Vesuviana

in visita al Parco Nazionale ded Vesuvio

Presidio Slow Food_Pomodorino del piennolo del Vesuvio
Visita guidata al Gran Cono del Vesuvio.

A seguire visita in azienda e laboratorio det gusta a cura di Slow Food Campania con degustazione del
Pomodaring del piennolo del Vesuvio, straordinariamente saporito con la sua polpa soda e compatta,
povera di succo, prosciugata dal sole che splende sui terreni aridi del vulcano,

Appuntamento; infopoint =artecard di Napoli _P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Sabato 18 lughio

La genuinitd delia tradizione: la Pasta

I visita gli Seavi Archeaologici di Pompei

Visita guidata agli Scavi Archeologici di Pompei.

A seguire visita in azienda alla scoperta dei processi produttivi della Pasta di Gragnano |.G.P, prodotta
allinterno del Comune di Gragnano solo con sernala di grano duro e acqua delle falde acquifere locali.

In colfaboraziene con il Consorzio Gragnano Citta delta Pasta.

Appuntamento: infopoint »artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Sabato 25 luglio

i sapori del Cilento

In visita agli Scavi Archeologici di Velia
Presidio Slow Food_Cacioricotin del Cilento
Visita guidata agli Scavi Archeologici di Velia.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Sfow Food Campanio con degustazione del
Cacioricotta del Cilento, formaggio di capra che si distingue per complessita aromatica, in cui si rispecching
le pttime gualita dei pascoli.

Appuntamento: bus dedicato in partenza da Acclaroli _Porto ore 9.30 e da Marina di Casalvelino_P.zza
Marconi ore 10.10

A

fonte: http://|



Sabato 1 agosto

| sapori del CHento

In visita al Parco e al Museo Archeoiogico di Paestum
Presidio Slow Food_Cece di Cicerale

Visita guidata al Parco Archeologico e al Museo di Pagstum.

A seguire visita in azienda e taboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione del Cece
di Cicerale, piccolo legume giunto dalf’ Asia occidentale migliaia di anni fa, che ha trovato un territorio di
elazione sulle colline che circondano il piccolo paese di Cicerale.

Appuntamento: bus dedicato in partenza ¢a Santa Maria di Casteliabate_P.2za Matarazzo ore 9.00 e da
Agropoli_Porto ore 9.30

Sabato 8 agosto

| saport def Cilento

In visita al Museo Vivo dal Mare

Presidio Slow Food_OHiva selello ammaccaia det Cllento
Visita guidata at Museo Vivo del Mare di Pioppi.

A seguire visita in azienda & laboratorio del gusto a cura di Slew Food Campania con degustazione delf Oliva
salefla ammaccata delf Cliento, dal gusto inconfondibile, lavorata con perizia e pazienza dalle abili mani dei
contadini cilentani.

Appuntamento: bus dedicato in partenza da Marina di Ascea_P.zza Europa ore 9,15 e da Marina di
Casalvelino_P.2za Marconi ore 9.30

Sabato 22 agosto

| sapari del Cilento

In visita ala Certosa di Padula

Presidio Slow Food_Selsiccia e soppressata del Vallo di Diagno
Visita guidata alla Certosa di Padula.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione della
Salsiccio e Soppressata def Vallo di Diano, basate sulla laboriosa selezione e lavorazione delle carni che
avviene tagliando manualmente a punta di coltello le parti magre e grasse da insaccare.

Visita guidata
Visita in azienda con laboratorio del gusto e degustazione

fonte: http://|



Appuntamento: bus dedicato in partenza da Marina di Camerota_Porto ore 9,00 e da Palinuro_Rotatoria
ore 9.25

Sabhato 29 agosto

i sapori dell’ Area Vesuviana

In visita alla Villa cfi Augusto e al Sito Archeologico di Pollena Trocchia

Presidio Slow Food_Papaccella napoletana

Visita guidata alla Villa di Augusto di Somma Vesuviana e alle Terme romane di Pollena Trocchia,

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione della
Papaccella napoletana, peperone dalle bacche piccole & colori decisi, molto carnoso e saporitissimo.

Appuntamenta; infopaint >artecard di Napoli_P.zza Garlbaldi, ore 9.30_bus dedicato

Sabato 5 settembre

Sapori antichi di Napoh

in visita al Museo di Capodimonte

Presidio Slow Food_Antichi pormodori di Napoli
Visita guidata al Museo di Capodimonte,

A seguire faboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione del presidio degli Antichi
pormodaori di Napoli, delicatissimi e dal profumo intanso.

Appuntamento:; ore 10.00 presso la biglietteria del Museo di Capodimonte

Sabato 12 seftembre

1 Sapori della Costiera Sorrenting

It Limone di Sorrento LGP, e it Museohottega della Tarsialignea
Visita guidata al MUTA_ Museohottega della Tarsialignea di Sorrento.

A seguire visita a un tipico limoneto sorrentino e laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con
degustazione del Limone di Sorrento L.G.P., agrume dalla polpa color giallo pagiiering, fresca, profumata e
succulenta.

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

fonte: http://|



Sabato 19 settembre

| Sapori della Campagna acerrana

In visita al Museo di Pulcinella

Presidio Slow Food_Fagiolo dente di morto dif Acerra

Visita guidata al Museo di Pulcinelia del Folklore e deila Civilta Contadina di Acerra all'i nterno del Castello
Baronale.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Slow Food Compania con degustazione del
Fagiolo dente di morto di Acerra, dal colore bianco opace, eccellente pastosith e sapore intanso che ne
fanno un ingrediente caratteristico della tradiziene gastronomica napoletana.

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.30_bus dedicato

Sabato 26 settembre

Sapori dell’Area Vesuviana

In visita all’ Antiquarium di Boscoreale

Presidio Slow Food_Pomodorine del piennolo del Vesuvio
Visita guidata all’Antiquarium di Boscoreale.

A seguire visita in azienda e laboratario del gusto a cura di $low Foad Camponia con degustazione del
Pomadorino det piennolo del Vesuvio, straordinariamente saporito con fa sua polpa soda e compatta,
povera di succo, prosciugata dal sole che splende sui terreni aridi del vulcano,

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.30_bus dedicato

Sahato 3 ottobre

I sapori della Piana del Volturno

try visita al Borgo di Vairano Pétennra

Presidio Slow Food_Luping gigante i Vairano
Visita guidata al Borgo di Vairano Patenora.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Slow Food Campania con degustazione del
tupino gigante di Vairang, particolare per le sue dimensiont. Un tempo questi legumi si sistemavano in
grandi sacchi e s'immergevano nelle acque del Volturno per seitimane per essere consumati,

Appuntamento: infopoint »artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

fonte: http://|



Sabato 10 ottobre

i sapori del Matese

In visita al Castello di Alife
Presidio Stow Food_Cipolla Alifana
Visita guidata al Castello di Alife.

A seguire visita in azienda e laboratorio del gusto a cura di Slow Food Compania con degustazione della
‘Cipolta di Alife, coltivazione antichissima dalla buccia di colore rosso ramato, sapore dolce e delicato.

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Sabato 17 ottobre
| sapori della tradizione napoletana: la Pizza
in visita al Parco detla Tomba di Viegilio

Visita guidata al Parco della Tomba di Virgilio e degustazione della Pizza, piatto eccezionale, gustoso,
genuing, che nasce dalta maestria e dall’abilitd di mani che lavoranc secondo regole antiche.

In collaborazione con ' Associazione Pizzaiuoli Napoletani.

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.30_bus dedicato

fonte: http://|



La Campania dei Vini
A maggio, giugno, luglio, settembre e ottobre.
Di domenica.

Ampie distese di vigne, intensi profumi, terre generose da secoli coltivate con
sapienza, orgoglio e passione... cosi il vino diventa un’opera d’arte!

Tour guidati con trasporto dedicato a borghi, castelli, resti archeologici @ musei
abbinati a visite in cantina e degustazioni di vini campani D.0.C. e D.Q.C.G. tra arte,
storia e tradizioni.

In cotlaborazione con la Fondazione Haliana Studi sul Vino.

Partecipa agli appuntamenti con la Grand Tour Card_La Campania dei Vini _ 12 euro
| gratuito per ragazzi minori di 14 anni

Damenica 17 maggio
H Borgo di Gesualdo e le Terre dell'Aglianico

Visita guidata at Borgo di Gesuaido con tappa al Castellg, visita in cantina e degustazione di frpinia Aglianico
D.0.C., per scoprire ed apprezzare 'anima rossista che caratterizza questa splendida zona dell'lrpinia.

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica 24 maggio
Archeologia e Vini net Campi Flegrei
Visita guidata al Museo Archeclogico dei Campi Flegrei nel Castello di Baia e aHa Piscina Mirabilis.

A seguire visita in cantina e degustazione di Falanghina dei Campi Flegrei D.0.C,, vino fresco e deciso, dal
cotore giallo paglierino e riflassi dorati, e di Piedirosso dei Campi Flegrei D.0O.C., una delle massirne
espressioni vitivinicole del territorio.

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

A

fonte: http://|



Domenica 31 maggio
1 Borgo e il Greco di Tufo
Visita guidata al Bargo di Tufo con tappa al Castello.

A seguire visita in cantinag e degustazione di Greco di Tufo D.0.C.G., vino bianco molto minerale, di Fiano di
Avellino D.O.C.G., vino dalta natura floreale, e di krpinia Aglianico D.0.C., profumato e corposo.

Appuntamento: infopoint »artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica 7 giugno
Profumo di Fiano a Summonte

Visita guidata al Borgo di Summonte con visita in cantina e degustazione di Fiana di Avelling D.0O.C.G,,
hrillante, rohusto, piena espresstone del tetritorio summontese,

Appuntamenta: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaidi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica 14 givgno
Guardia Sanframondi e la terra del £.0.P. Sannio
Visita guidata al centro storico di Guardia Sanframondi.

Alle radici Monte Péntime, visita in cantina e degustazione di Falanghina D.0.C. del Sannio, Fiano D.0.C.
del Sannia e Greeo D.OLC, del Sannio, profumati, intensamente aromatici e di grande personalita che
coniugano rispetto per la tradizione e innovazione scientifica.

Appuntamenta: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica 21 giugno
fxa Mirabetla Eclano a Taurash: storia, archeologia e vini D.O.C.G della Valle del Calore
Visita guidata a Mirabella Eclano con tappa al Parco Archeologico dell’ Antica Aeclanum.

A Taurasi, visita in cantina e degustazione di Taurasi D.G.C.G., il re dei rossi irpini, Fiano di Avellino
D.Q.C.G., giallo oro dal gusto pieno e di notevole persistenza, e Greca di Tufo D.C.C.G., vino armonico dal
colore gialio brillante,

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

W
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Damenica 28 glugno
Atripaida e i suoi vini
Visita guidata alla scoperta della millenaria storia di Atripalda.

A seguire visita in vigna, in cantina e degustazione di Fiano di Avelling D,0.C.G., vino bianco di grande
marhidezza, Greco di Tufo D.O.C.G,, strutturato ed elegante, e di Aglianico Campania LG.T., rosso di
grande freschezza,

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica 5 luglio
Foglianise e il Taburno: storia e vino

Tour nel cuore del Parco Regionale Taburno Camposauro alla scoperta dell'antico abitato di Foglianise e,
seguire, visita in vigna e in cantina per degustare due vini principi di questo territorio: I'Aglianico del
Taburne £.0.C, & il Taburno Falanghina del Sannio DLO.P.,

Appuntamento: infopoint »artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica 12 tugho
Da Avellino ai vitigni storict di lrpinia
Visita guidata al centro storico di Aveiling con tappa alVEx Carcere Borbonico,

A seguire, sulla sommita di una collinag che domina tutta ta Valle del fiume Sabato, visita in vigna, in cantina
e degustazione di tre vird irpini storici: il Greco di Tufo D.0.C.G., il Fiano di Avellino D.0.C.G. e I'Aglianico
D.0O.C

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.2za Garibaidi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica & settembre
H Castello delia Leonessa di Montemiletto e i Flano di Avellinoe D.O.C.G.

Visita guidata al Castello della Leonessa di Montemiletto, affacciato sulla valle attraversata dai fiumi Calore
g Sabato.

Segue una visita in cantina, all'ombra del monte Tuoro e degustazione di Fiano di Avelline D.0.C.G,, vino
dalle note fruttate, tipiche dell’areale di Lapio, prodotto con grande impegno, ricerca e dedizione.

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

fonte: http://|



Domenica 13 settembre
Ad Altavilla Irpina tra odore di zoifo & profumo di vino
Visita guidata alla Miniera Stazione di Zoifo di Altavilla Irpina e al Museo della Gente Senza Storia.

A seguire visita in cantina e degustazione di Greco di Tufo D.0.C.G. con il suo sapore secco, il profumo
intenso e fruttato, e di Fiano di Avelline D.0O.C.G., fresco e caratterizzato da eleganti note flareali,

Appuntamento; infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica 20 settembre
Bal Parco del Grassang ai vini biologici D.0.C, nel cuore del Sannio
Percorsa naturalistico guidato al Parco Rio del Grassana, nel cuore del Sannio.

A seguire visita guldata in vigneto didattico e alfinterno di un'iscla del vino per conoscere e la storia di un
vino biologico prodotto unendo "antica metodica alta moderna tecnologia.

In fine, degustazione di Fatanghina del Sannio D.0.C,, di Sannio Aglianico D.Q.C. e Sannio Barbera-
Barbetta D.O.C,.

Appurtamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Domenica 26 settembre
Gl Astroni e | vind dei terreni vulcanicl

Visita guidata alla Riserva naturale Qasi WWF Cratere degli Astronl, vulcano spento nel cuore dell’area
vulcanica dei Campi Flegrel.

A segutire visita in una vigna a ridosso del cratere e degustazione di Pledirosso Campd Flegrei D.OP. e di
Fatanghina Campi Flegrei D.Q.P.. :

Appuntamento: infopoint >artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.30_bus dedicato

Domenica 4 ottobre
Vina D.OLP, alle falde del Vesuvio
Visita guldata agl Scavi Archeologle di Pompei.

A seguire, nel cuore del Parco Nazionale del Vesuvig, visita in cantina e degustazione di Lacryma Christi
D.0,P. prodotic con le profumate uve dei vigneti di questo territorio, impiantati nelia terra nera densa di
lava.

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore $.00_bus dedicato

fonte: http://|



La Campania e I'Artigianato

Novembre e dicembre 2015, gennaio, febbraio, marzo 2016.

Di sabato

Vanto della Campania & da sempre I"artigianato artistico, grazie alla creativita e alla fantasia di abili maestri,
Storia, cultura e tradizione rivivong in nobili manufatti ancora oggi amrnirati in tutto il mondo.

Percorsi guidati in luoghi d’arte e cultura con trasporte dedicato ove previsto, associati a speciali visite in
antichi laboratorl,

Partecipa agli appuntamenti con la Grand Tour Card_La Campania dell'Artigianate _ 12 euro | gratuito per
ragazzi minori di 14 anni

Sahato 31 ottobre
La Tarsla e it MUTA_Museobottega della Tarsialignea

Passegeiats guidata nel centro storleo di Sorrento fino al MUTA_Museobottega della Tarsialignea, per
conoscere I'arte della Tarsia e ammirare pregiati esempi della produzione artigianale sorrentina dalla meta
del XIX sec.

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.00_bus dedicato

Sabato 7 novembre 2015, 2 gennaio e 19 marzo 2016
Parte della Livterta nel centro storico of Napoli

La passeggiata guidata nef centro starico di Napol dal Conservatorio di San Pietro a Majella alla Sala degli
Arredi Sacri delia Basilica di San Domenico Maggiore sara {'occasione per entrare nel laboratorio diun
Liutaio per ammirare I'"arte di fare miracoli”...

Appuntarmento: ore 10.00 presso l'ingresso del Conservatorio di San Pietro a Majella

Sabato 21 novembre
i Museo del Coralle di Torre del Greco

Visita guidata al Museo del Corallo allestito al'internc dell’Istituto $tatale d’Arte di Torre del Greco, uno dei
pilt antichi d'Italia. La visita consentird di analizzare le fasi di lavorazione del coratfo & di ammirare pregevoli
incisioni su corallo e affascinanti lavori di carattere artistico.

Appuntamento: infopoint =artecard di Napoli_P.zza Garibaldi, ore 9.30_bus dedicato

fonte: http://|



Sabato 5 dicembre
La Seta di San Leucio

Visita guidata al Resl Belvedere San Leucio dove Ferdinando di Borbone realizzd un prestigioso setificio, i
cui prodotti divennero famosi e richiesti in tutto it regna per I'alta quality. A seguire visita a un laboratorio
serica ancora attivo per scoprire | processi di favarazione di questa preziosa stoffa,

Appuntarmento: infopoint »artecard di Napoli_P.zza Gartbaldl, ore 8.45 bus dedicato

Sabato 12 dicembre
I Presepe napoletano: dal Museo di San Marting & San Gregorio Armeno

Passeggiata guidata dalla Certosa e Museo di San Martino, che conserva la principale raceolta pubblica
italiana dedicata al "presepe napoletano”, fino a San Gregorio Armeno passando per la Via Pedamentina.

A econclusione, visita a un laboratorio artigianale custode dell’antica arte presepiale.

Appuntamento: ore 10.00 presso ia biglietteria dej Museo e Certosa di 5an Martino

Sabato 16 gennaio e 20 febhraio 2016
La tradizione campana del Tessile al Museo del Tessile e dell' Abbiglhiarmento Elena Aldobrandini

Visita guidata al Museo del Tessile e dell'Abbigliamento Elena Aldobrandini, centro di alta cultura per ia
promozione e valorizzazions dell’'arte e della produtione tessile antica e contemparanea in Campania,

Paliotti @ paramenti sacri, tessutl @ manufatti ricamati, tessuti di arredamento e passamanerie
contemporanei di manifattura leuciana, la collezione Mare Moda Capri di Livio De Simone e la rassegna di
cappelli, ombrellini & geanti di fine Ottocento-prima meta del Novegento sorprenderanno i visitatori.

Appuntamento: ore 10.00 presso la biglietteria del Museo de! Tessile e dell'Abbigliarmento Elena
Aldobrandini

Sabato 6 febbraio e & marzo 2016
I Corallo a Napoli: visita al Museo del Corallo Asciane e a Palazzo Reale

Visita guidata dal Museo del Coratlo Ascione ai vicini appartamentt storici del Palazzo Reale di Napoli per
apprezzare la lavorazione artistica del coralla, del cammeo, della madreperla, delle pietre dure e dei metalli
preziosi,

Appuntamento: ore 10.00 presso Fingresso del Museo del Coralio Ascione

fonte: http://|



Speciale Pasqua - 27 Marzo 2016

Appuntamento dedicato alla Musica, al Vino, ai Sapori e all’Artigianato.
5i prevede di organizzare 'evento presso uno dei seguenti siti:
1.Museo Madre

2. Museo Nazionale di Capodimonte

3. Palazzo Reale

4. Museo Archeologico Nazionale di Napoli

La scelta del sito @ in corso di definizione. Si rimanda ai prossimi mesi la
comunicazione definitiva della location.

fonte: http://|



l.a Campania di Notte

Da giugno a settembre

Al calare della notte i siti archeologici di Ercolano, Paestum e Minori rivivono sotto
le stelle.

Scavi Archeologici di Ercolano
La notte of Plinio
du giugno o settembre

Plinio si tascia sedurre dal mistero della natura. Dalla meraviglia del monda, Una nube, in lontananza.
Segnali luminosi, che anpunciano il pericolo. Va incontro alla catastrofe Plinio, per amore, per curiosita,
bramosia del sapere. £ giovane Plinio con i suoi anni e la sua forza quandao i} tempo si ferma e la morte
avvolge tutto nel suo manto di sienzio, spegnendo I urla, le speranze di salvezza. Gl ultimi istanti di
Ercolano rivissuti attraverso un evento unico che utilizza | linguaggi del teatro, della divulgazione e del
multimediale.

Date

28 Giugno | Luglio 1,5, 8,12, 15, 22, 26, 29 | Agosto 2,5, 8,12,16,19, 23, 26, 30 | Settembre 2, 6, 9,13

Orarl
20.30/21.00/21.30/22.00

Biglietto
Ercotano e Paestum Grand Tour Card_La Campania di Notte_ 16 euro | gratuito per ragazzi minori di 14
anni

Villa Ramana Marittima di Minori
Da luglio & settembre
1.tmperium

Teatro, musica e suggestioni di fuci per rivivere una storia di amori, tradimenti e congiure al tempo dei fasti
della Roma imperiale. Correva Vanno 79 d.C. e mentre la vicina Pompei veniva sepolta da una lava
incandescente e da lapilli infuocati eruttati dal Vesuvio, nella Villa Marittima residenza del senatore Caig si
consumava la tragedia umana dei due amanti Lucrezia e Lucip, uccisi per mandato del senatore tradito.

Date: Luglio 11, 25 / Agosta §, 29

Orario 20.45
Biglietto: Minori Grand Tour Card_ta Campania di Notte_ 16 euro | gratuito per ragazzi minori di 14 anni

fonte: http://|



2.Masaniella

Un evento di teatro, danza e musica per raccontare il mito di Masaniello e il suo animo rivaltoso. Una storia
vissuta attraverso gli schemi del teatro “non convenzionale” in cui tutti i tasselli e le scene, aprono
maolteplici interpretazioni e antitesi delle stesse. Mondi opposti si fronteggiano in un alternarsi di guadri
espressivi differenti, dove il tema musicale, recitativo e rappresentativo & ancora da costruirsi all'interno
della performance.

Date

Luglio 18 / Agosto 1, 22 / Settembre 5

Orario
20.45

Biglietto
Minori Grand Tour Card_La Campania di Notte_ 16 eurs | gratuito per ragazzi minori di 14 anni

Parce Archeologico di Paestum
Luna contastorie
Agasto

Un aedo del llt millennio, proprio come un cantastorie del passatoi, con la complicita della luna, delle stelle
e dej silenzio della notte, accompagnera i suoi ospiti lungo un percorso di fuci, raccontando storie antiche &
moderne, alla scoperta degli imponenti resti di Pagstum. Grazie al rilevamento della posizione e
dell’'orientamento effettuati con uno smartphone e alla possibilita di riprodurre dinamicamente scens
sonore in 30, i visitatori saranno letteralmante “immersi” nei racconti notturni paestani.

Date
Agosto 7,8,14,15,21,22,28,29

Orari
20,30/ 2100/ 21.30 /22,00
Biglietto

Ercolano e Passtum Grand Tour Card_La Campania di Notte_ 16 euro | gratuito per ragazzi minori di 14
anni

\

fonte: http://|
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Opportunita di comunicare on Board sfruttando il
tempo del volo in sintonia con le aspettative del

nostro Ospite.

MACRO AREE DI COMUNICAZIONE

v" Rivista di bordo ‘Atmosphere’.

COMUNICAZIONE A BORDO
v Cab

1

ina passeggeri.

fonte: http://|



{ aIomIsu jf ORI A5 CULE T W 1eu0dses) uassassed)

TUOI|IUW {7 2430 diysiepeay

‘(9s918u)/oueyiey]) ouue jje Lawnu /

R EATRINE

"0jOA || 91uesnp eudedwodde
1|8 3y2 eipaw || osianelpie 1ad8assed | UOD BUBIUNLIOD

Ad3dHdSOWLY, INIZVOVIN LHOIT4-NI

fonte: http://|



inoj ueun

1S10213d ISIBAID | BUID] B UOD

Ol[8N7 Ip CISWINN DU T

OUdN|H CJSWNN 19U T
(538U

/oueijey) jeuoizepasiiggnd 7 s &
TYNOIZYa34(198nd

i

ougnic oJawny eulded
YNOLNVYD/AHYII LYY 43d
AQY 2(08uUIS auided T 4
ONISILYIAAY

fonte: http://|



fonte: http://|

izzad Q00" ST
JWIOL
0JUaWILINESS PE ouly ONONID EQ

ONINNY1d VLSOd0Ydd

TOd¥N VSN ep 1joa 1sp oplog e JahAd suoiznquisiq

FJTVNOIZOWOYd
FIVIIILYW 10 INOIZNGIY1SId




intonia con la Web

(Vs
£
0
0o
Y
o
Q A
g g
2 5
o s
@ =2
n
= b
W e
£ ©
&
g S
R |
— c &2
O 5 &
> & =
O 4
(4] QO O
o PR
— ELI-I
|
= £5
EO
U st
5 R0
—_— 0O -
O << U

fonte: http://|



O19N1/ONDNID
ONINNVY1d V1SOdOHd

Fusfarpielale|UECIUIEY MuAMm [/ anih

OMS |2 BAiS 3|enb efjep

2 onsdoud aanasap a2 aded duwinl
BUN ns ealtane is s8ed swoy jieq

"vSN
‘ep QualpD 18 UN0Y UBID /Y YIIINY
m_:.ﬁm_m_ﬂ_ IZISCOLQOD ._mu_ led

Sn ous
BUBIPLIS|N 98ed aWioy MOUS 3Pl

i

g

O&

e

i

fonte: http://|



VSN/VLI OUS
ONSNID/OIDDVYIN

ONINNY1d V1SOdOud

‘ 223 a0 FLED 55 [SIPUS S48 5 SAE AOE6E LA 54 1 vl 58 HBL tdag PUSILEI, FF ATIaSE
m R TN SEIFR DLEFEITAL I T SRl SoTCPmum s i Tor st dan s AT e 2mEes ¢

e GANOLSSTE L IO TivaSRED INQIZISNGS

L. T0A 30 wiildd

‘olg3de|a |ap auoizezziuedlof sad
13N [UOIZBWIOLU] 3| SUSHUGD 3yD
OluaWipuojosdde p 01IS |ap ealy

/OJoA |1 odo(

/OIOA |9p ewiid au0lzas

fonte: http://|



V1 OMUS
{14815 B1ED PCY) ABpP GT

SNINNV1d V150d0dd

05T X08T Jauueg A
01eWI04

o138elA [2p suoizezziuesio,| iad
1N JUQIZBUWIOU| 9 SU3RUOd 3Yyd
Olusauwipuojoidde Ip 015 |8p ealy
aded sawoy xog

ERS wmm«vﬁ.zn

Ihb e 3 R

ORI

305 cores L 1 -

NN IHETEE
ki T
) rEAT Lrsng
THie
TSR

fonte: http://|



| e
it Babadie BRIIUTE JakERE WO

BI|FISUCD 2UBIPIIDIN
JU0IZTS B||auU oieucizised ausdia AQY 1IN Jad ‘oziew
SUL Bp J2]18) M3U 0)BLII0j OIBIQUULD OWERIGaY “dN

ONDHD/0IDOVIA
ONINNY1d V1SOd0OHd

1IAUI Z 2]B10] =iSaL 7 19d asay je olAUl T

%67 -ednilade osse)

113BIUO2 000 09¢ [19348]

uoizowodd 2 91 @ opjopoud ip eNAOU 3} Iseq
J3W01SNI 8] BIN] B 3422IUNWIOD Jad 2UO0IZeIIUNLIOD
Ip ozzaw ajedisuld i @ D7g 1919] SMIN B

(Aep §T ezuaped) "aseg ISWOISNY) B BUN] B B1BALY
13119] SM3U Elj3p OLIDIUL j|B APY XOg BZU3SaId

J¢d 0110d0dd Id 43LLFT1SMAN

V-4 4NO

fonte: http://|



opayaoed a3uandas jsu BSN|DUI SUSIA gn|D) BURIPUIS 1B SUCIZEIIUNWOD B| ‘gNiD
BUBIPLIB{A [3P 120S | BIBAISSU { N0 UBID) INS QIUODS IP %) 20y Py B1ISYO Ip OSED |aN

http://t

fonte



FunyD) JLorEaT § FUUE 3B GO 1I0F G SUMZRILIISIT

FALEEENN

TAYeAYS

eRSERAE Y IR

‘eddn|iag eiudedwo) ef ayd eyuniioddo aje 9 ejlaou
ajje ejuane nid guai p ei8ojodl e} ouejussasddey

en)isys ||OA 1B 358g
ul 'SOIAY {p o|nwindae j elsiasid 3 21408318) 3} 81N} 494

{p|oD) dIA 2|es aije 0ssaI8Ul W02
dia ep puswenesl e {pay) npepiswwod swpdaue
3] UOZ 1819 SMAN SIUBWDNICWSS Bjjep OUUBA

3y (siaap {83eluea ouopuodsLLIOD Bl103218) IS0 pY

pjoo ssed Aj4 an[3 euelplaiy 4
JaAlS ssed A4 gn3 BUBIDUBIA A
payY qn|3 BUBIPLBIAL A

A31snD),, 4Bl € Ul oucn3unsip IS

{Dejyoud 100S QOO'QST) "BUEBIPURIA
Lual|> ssSeq ejj@p oulajuljje oly/oipay ojyoud
D 13US|3 | cueluasaiddes qnD BUBIpUSIA B8P 120S |

A1) YNVIAIIW

fonte: http://|



O3 BURIPLISIA 22IP0I 2 9SE(
W 0ZZa4d SJBUILULIISIP 1P OPLIB Ui 9 3l Us 10 11391316 PHPUSA 1P OUS |1 35 IBIYLISA €D  SUlj U0
3|efua) suolzels yodey b piedatleceiueduled

oAfeULIojUl ozund i 0ssa4d @ 0N34D |3p 13180j03y3ie 1S 8 tasnwl juenodu nid § 0ssald

SUll HO

QLSINDIV IQ MTYNYD

aul} uo 1sinbae Jad gqniy 22103 |
GRU3JASUl 0 ‘BUlj O 015INbJE (P 1|EUERY | Jad qN|d |B QUOIZIIDSE BULISJUOD IP |IB|A) © pUBD) Allj3PI4 OpURGIST
N eUBIPUBN,, B1Spa4 Bl 8014 01150U |2 1205 {2 BIBAIISH 0JU00S (P 8{BNiUDiad

N0

HONL ANYHO ciasdold | aaejuodoes tad siejodnied 3210/ JO 3UOT UN 3 BIPSW LYje a1esn iS104 (8

1205 000" 0SZ 243(C uod aleped 1a10d (v
01U0DS P 9 XX a1aunad qn|3 BUBIPLIBIA 105 1B 3jelcads 0juaLie]lel] CPI0J3E UN 31BAJDSHY

A1) YNYICEN ONILDIIVIWOD 00000V

fonte: http://|



gn|) (3p Lquisw | N3 sjude 1p asaly
YIILYINILONGIA TIVIN 3

21G0n0/eudy 2Q
opJ0dJe jiap e] Jad gn|oiy
HISUSIA L2119] SMBN 3 91IN1 U 01U LISSLY

i00%S 1V Y1v¥31a3d FHSNIW d31137T SAMIN

http://t

fonte



FHECLLO

FHGWALETS

Q1s08vY

orsn

ONODS

CIDOYIA

34V

0

)

J

Y

SSIN I

Y

N

vJON

|

NNV lq

0

dIVA

fonte: http://l



' TOdVN
Vad IANNN T41SON |

fonte: http://l



VIINL AN
V1IN VISOW
ViNG  QIRIAVI
VIIWGL  VY4ANOT
31qon()-apudy -ojebume oapendogloz N YTIN9Z  NHOA MAN

[10dVN ¥ YNYIQIIIN NOD OLVT0A ONNVH
J4JINVALS HSIINL

fonte: http://|



BUOIZRU / 3]

3153 1UOIZeU

IS9P

http://1

fonte



FIOZ S4N "00g axuod

4

SUOISSDJOL

RUFPrAS

UgRasU|

1ezeidgay

ueFancdi;
BISIUDISSR]C BH3G]]
asolpudad j1adasesy
LEUOIStERY

JBLAGD

SBALE]R
% SPUALI JSIA 5

BUINSIE g

S53UISNG =

oiddeia jop OARON

BEE WOE  %WSC WOT  WST O HWE O WE WO

%

s

sl 57 - 51
LR - g
e Sp- 05
lislIE 56 - Gl
Uz 59 - 5§

+58

B13,p 30se4

DL

fonte: http://|



soCietd campana
hent ciitrali

i

ALLEGATO 4
INDICATORI E TARGET
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SERVIZIO ASPETTO | INDICATORE | criterto di valutazione note
1. INFG POINT CON personale Lapuntuaiita: presenza infopeint fissi e mohbili presidiatl da operatori | seconde  Calendario  date/orari
SUPPORTI mpiegato in numere adeguato all'aventd ¢ gpportunamente da definire
INFORMATIVI riconascibili
(F1551 & MoBILH 1.b eompetenze | conescenza di 3 lingue, canoscenza delle informaziond | tra eui  inglese,  francese,
generali riguardanti il servizie SpAgnoly
2, INFORMAZIONI € pErsonHe 2.8 puntualita presidiof provisto anche un ripetitore automatico 245
FRENGTAZION! jinpiegate
CONTACT 1 " -
{ CT CENTER b competenze | conpscenze e competente in merito agli inglese, frantese, spagnala
SENZA SPORTELLO o R ;
st} itineractfeventi serali /personale plurilingue calendario date/evanti
3. COMUNICAZIONE  personale Jacompetenze | altamente qualificato e dl comprovals esperienza
ISTITUZIONALE mplegato nonché specializtato nel settore della
tomunicazigne/ufficio stampa
4. PROMOZICNE porsanale 4.3 competenze | allamente qualificato e di comprovata esperienza,
mpiegato nanché specializzale nel settore del marketing( settore
turismo e culiura)
conoscenza di Nngue stratiere
5. INFORMAZIONE  ptilizzabifits 6.8 acceusibilita disponibillth plattaforma wab
TRAMITE SITQ
6.b efficienza torretterza, chiarezza esaustivita
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Regione Carmpatiia

Il Dirigeente defla UOD 03
Promaozione e Valorizzazione dei Beni Cutturali
Dott.sso Madia Muorolo

E p.c.
Al Direttore Generale per e Politiche sociali,

(Mfi c&x’ le Politiche Culturali, le Pari Opportunits e il Tempo
?”lé‘\ | tibero

rf ,]a{ m Dott.ssa Rosanna Romano

----------- afiearasransran

IN UESC!TA

Dgpetto: progetto Viagglo in Campania sulle orme del Grand Tour Aprile 2015-Marzo 2018, Piano
economico dettagliato e dichiarazione di congrulth del prezzi

Can riferimento al progetto Viaggio in Campanio sulfe orme del Grand Tour Aprile 2015-Marzo
2016, ad integrazione del progetto inviato con nota prot. 1037 def 18.0%.2015, si trasmette in allegato il
Piano sconomico dettaghati secondo quanto richiesto da codesti uffiel, unitamente alla dichiarazione di
congredity dei prezzi adattati ed alla copla del documento di identita delle sotioscritis.
Distinti saluti
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REGIONE CAMPANIA
prot, 2015. 0479182 10/07/2815 09,49
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Regione Campania

U Dirigente della UOD 03

Pfromozione e Valorizzazione dei Bani Culturali
Dott.ssa Nadla Murolo

Ep.c

Al Direttore Generale per le Politiche sociali,

le Politiche Culturali, le Pari Opportunita e il Tempo
Libero

Batt.ssa Rosanna Romano

Oggatto: progetto Viaggio in Campanio sulle orme del Grand Tour Aprile 2015-Marzo 2016, Dichiarazione
di cangruith dei prezzi applicati al servlzi

Con riferimento al progetta Vieggio in Campania stlie orme del Grand . Tour Aprile 2015-Mareo
2016, si dichiara che t prezzi unitart applicati at servizi riportati nel progetto risultano guelli presenti
nel’Offerta Economica presentata in sece di gara edronea per 1a selezione del socio private di minoranza
della societa SCABEC Spa e per Vaffidamento della gestione dei servizi finalizzati al migloramento defla
fruizione pubblica e della valorizzagione del patrimonio artistico della Regione Campania e dei correlati
interventi di manutenzione, it cui Bando & stato approvato con Decreto Dirigenziate deilz Reglone
Campanis n, 428 del 31.12.2004, come rettificato con Decrete Dirigenziale della Regione Campania n. 1 del
10.1.2005, pubblicato sut BURC n.3 bis del 17 pennaio 2005, e rigperta nel termint con Decreto Dirigenziale
delfa Regione Campania n. 243 del 5 maggio 2005, pubblicato sul BURC n. 26 del 16 maggio 2005,
aggiudicata con Decreto Divigenziale del Settore Beni Culturali dells Regione Campania n. 316 del
15.6.2006,
Per le forniture non previste dalla succitata solezione pubblica, i & provveduto alla definizione del prezzi
secondo quanto previsto dal Regolamento per la disciplina del contratti per laffidamento di servizi e
forniture delfa Scabec 5.4, approvato dal Consiglio d"Amministrazione nella seduta del (05.03,2007,
Distinti saluti
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Pape 1 of 1

Da "amministrazione@pec.scabec.it” <amministrazione@pec.scabec.it>

A "dgl2 wod03@pec regione.campania.it" <dgl2.uod03@pec.regione.campania.it>,
"nadia.murclo@regione.campania.it” <nadia.murclo@regione. campania.it>

Cc  "dg.12@pec.regione.campania.it’ <dg. [ 2@pec.regione.campania.it>
Data gioved: 9 luglio 2015 - 17:24

1413 090715 Progetto Grand Tour aprile 2015 - Marzo 2016 - Piano economico
dettagliato e dichiarazione di congruita dei prezzi

Allegato(i)
1413 090715 Progetto Grand Tour aprile 2015 - Marzo 2016 ~ Plang economica gettagliato e dichiarazione
di congruity dei prezzi.pdf (1400 Kb)
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Regione Campania
il Birigenze della UOD 03
fromozione e Valorizzazions dei Beni Culturali
Dott.ssa Nodia Moralo
GG r‘ EEL(

oL th . 1 H Ep.c.

N 163‘2,5 Al Direftore Genersle per le Politiche socdiat,

EN ”u Hi }” le Politiche Culturali, le Pari Opportunita o il Tempo
Libero

Dott.ssa Rosaniia Romano

\.H.ﬂ -

Oggetto: progetto Yiaggio in Campania sulic orme del Grand Tour Aprile 2015-Mario 2016. Previsians o
frtroiti

Con riferimento al progetto Vieggio in Companio sulle orme del Grand Tour Apeils 2015-Merzo
2016, inviata con nota prot, 1037 del 18.08 2015, nonche al Pano economico dettagliate nviato con ns
nota prot, 1413 del 09.07.2015, si evidenzia che ki partecipazione aglt appuntamenti del programma
prevede, nella maggior parte del casl, Vintroito da bigliettaria. Sulla base delf esperienza maturata Io scorse
anno ed in funzione del numero di appuntar enti per tipologia deglt stessi, si stima un introito complessive
che, al netlo delle spese Siae, prevendita, caroni e roy ove previste, imnmonta a circa 50,000 eura.
si propone di utilizzare Vimporto derivantz dagli introlti di biglietteria per un‘azione di promozicne nella
fase ronclusiva del progetto stesso, seconde fe indicazioni che la stessa Regione vorra trasterire e provia
vatidazione di specifica progettazione esecutiva delPattivitd da parle di codesti uHfici.
Si resta a disposizione per opnl eventuale criurimento in merito  con Foccasione si porgono distinti sahni
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REGIONE CAMFPANIA
Prot., 2015. 0546559 04/08/2015 11,48

nitd  : S5CARRT

Ast . 5412 Ulrezienn Guotrale politiche o, .

Clavnafice @ 13, Faunicele @ @il set 2040

AN

Z,
I“I m gione Campanla
i Dirigente della UOD 03
Pramozione £ Valorizzazione dei Beni Culturali
Datt.ssa Nadic Murolg

wOARTC S A
s 9] ]‘JLA
(IO IR TAINP I SR Pt SOV D
Hrob g ‘4 ‘ qt«}; DY Ep.c.
PRI L0 SRR N S LD - Al Direttore Generale per le Politiche sociali,
W LRI le Politiche Culturali, le Pari Opportunitd e il Tempo
Libera

Lott.ssa Rosenna Romano

OGGETTO:! obbiighi 1. Lgs. n. 81/2008 — dichiarazione

facendo seguito alla richiesta pervenuta per le vie brevi, si specifica che la Scabec nello svolgimenio delle
proprie attivitd non & tenuts alla redazione del DUVRI — Documento unico per fa valutazione dei rischi da
iterterenze introdotto dall'art. 26 del testo unico sulla sicurezza del favore, it D, Lps. n. 81/2008 che recita:
I DUVRY deve essere etoborote quatora un'impresa esterna intervenga nellf'unité produttive per effettuore
lavort df manutenziong © iplantare cantieri temporanei non soggetti oll'obblive & stesura del Piono i
sicurezza e coordinomente,

La redazione di tale documento, quindi, & onere delf'azienda committente, sia essa pubblica o privata, che
ha la disponibtlits giuridics dei luoghi in cul si svolge Fattivitd; questultina & teruta a contattare il proprio
fornitare che deve, prima di iniziare 'attivity prendere visione dei rischi riportati sul DUVRI e riconsegnarlo
al cominitiente vistato per sccettazione.

La Scabee ottempera agli obblighi normativi previsti redigende it POS ~ piano Operativo della Sicurezza per
futte quelle atlivitd in cul svolge un ruolo dl coordinamento operativo tra i diversi fornitori coinvolti, In
particolare per Vanne 2015 ha provvedute alla redazione dei seguenti POS;

a}  Grand Towr - La Notte di PLINIO, Scavi archeologlel di Ercolano - disponibilita giuridica del luogo:
saprintendoenza Speciale Pompei Ercalano Stabia

by Grand Tour - Luna Cantastorie, area archeologica di Paestuimn - disponibifita giuridica del luogo:
SOPRINTENDENZA ARCHEQLOGIA DELLA CAMPANIA

¢} Srand Tour - Masaniello, Villa Romana di Mingri - disponibilitd  giuridica del luogo:
SOPRINVENDENZA ARCHEQLOGIA DELLA CAMPANIA

d) Purapei Emozione Notturaa Scavl archeologicl di Pompel - disponibilith giurldica del luogo:
soprintendenzo Speciale Pompel Ercolano Stabia

e} Mostre museo Madre - disponibilith giuridica del luogo: Fondazione Donnareging per le Arti
Lontgmporanees i

Covdiati sahuti, o
it Difettore Generale l.
Frimcesca Mr%’;i()(,‘ft?

- [ v o !
( {‘2«;«;\1}% S i

i
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MRRULARIO WO, 308
Benl AARS - 258
(iiunta regionale della Campania
W ittorn i EBs 0 dblls it Direzione Generale per le politiche

Sactalj,

le Politiche Culturali, ie Pari Opportunity
¢ il Tempo Libero

Centre-Direzionale |

isola A/6 80143 Napoii

PEC: dg. 12@pec.regione.campania. it

%ﬂmﬁ‘ﬁﬁ% G
)

l SEGRETARIATO REGIONALE PER LA CAMPANIA
!
|
!
|

Casfel delfQvo

via Eldorado, 1 - 80132 NAPQ\L\;V/R\' L4

- ~ }}‘ N4 ﬁéﬁﬁﬁﬁﬁf%
MBAC-SR-CAM /\
DIRCAM
0003515 09/06/2015 \
G Ci. 28.04.00/47 _— — G Py 2

OGGETTO: Deliberazione di Giunta regionale n. 125 del 28 marzo 2015; DGR n. 541 del 10.11.2014
PAC Campania - Rimodulazions e rettifica dgr n.422/2014-Altre azioni coerenti con il PAC cultura —
Itinerari culturali per la promozione dei Benie Siti della Regione sul medello del Grand Tour in corso di
attuazione nel 2014 ¢ da realizzarsi per le annualita 2015/2016- Operazioni di valorizzazione della musica
nei luoghi sacri - Approvazione progetto esscutivo: Viaggio in Campania: sulle orme del Grand Tour

In relazione al progetto in epigrafe, pervenuto a questo Segretariato con nota dell’8 /06/ 2015 (prot.3505),

¢ alle determinazion] della Giunte regionale in oggetto si esprime parere favorevale.

IL RESPONSARILE DEL PROCEDIMENTO

1L SEGRETARIG REGIONALE
arch. Huch Maggi

REGIONE CAMPANIRA . :
Prot. 2015 pq1p473 15/06/2015 11,18 f !

i BEGRETRNIRT G REAIONALE PER LA

Ran . K2 Dirvzionn Gunitr ol patidiehy 2

Clanwifies : 33, Foicipa

ki

W 081246411) & 0817645508
& srcam@benicuftarali it (2 pec: pibae-sr-cam@inaileert. beniculturalilt  sito web: W, campanta henlowlturall it
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https://webmail pec.actalis.it/layout/origin/htmi/printMsg.heml?_v

Df:ﬂ abac drecam.svap" <mbac-dr-cam.suap@mailgert, beniculturali.iy>
A" dg l2@pecregiong campania. )t <dg.1Z(hpec, regione, campania, it >
Data martedl % giugna 2015 » 15110

Viaggio in Campanta: sulle arme det grand tour

Si trasmette Ja neté in nggetto

Segretarlato regitnale per ta Campania

Allegata{l)
Viaggle in Campania camunic, . pdf {44 Kb)

di | 10/06720f0r¥g: fattp://!
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