DGRC n. 110/2025 - Avviso per manifestazione di interesse per il Cammino iscrivendo alla data del 23 maggio 2025 ma ora gia ISCRITTO all’Atlante dei Cammini

regionali
ALLEGATO 3/B
Valore
Percentuale VALORE MASSIMO
AREA| Ambito di intervento Azioni Tipologia di operazione Importo rispetto a-l costo GLOBALE CONSENTITO
complessivo del
progetto
Interventi di miglioramento dei percorsi, utili Acquisto di beni
ad assicurare la piena accessibilita e fruibilita,
e inclusi lavori e opere per il ripristino della
Accessibilita e les . . .
N percorribilita, installazione di segnaletica
fruibilita . . . . .
direzionale/informativa e di sistemi per - - —
L, . o i Acquisto di servizi
I'orientamento, creazione di sistemi e
postazione di sicurezza e
I'installazione di dispositivi di primo soccorso, Realizzazione di lavori
digitalizzazione dei percorsi e degli accessi, pubblici (opere e
anche mediante il ricorso a tecnologie impiantisitica)
1 innovative
Area l totale 60%
parziale 1

fonte: http://burc.regione.campania.it




Interventi per la realizzazione o
| a.deg.uan'-\efwto stcr-uttural.e., funzionale e Acquisto di beni
Adeguamento impiantistico di immobili o strutture
immobili/strutture pubbliche, finalizzati all’attivazione,
pubbliche e/o del |all'interno degli stessi, di uno o piu servizi per
privato no profit la fruizione turistica del cammino a cui - - —
. . . Acquisto di servizi
afferiscono, quali aree di sosta, permanenza o . . - .
svago Realizzazione di lavori
pubblici (opere e
impiantisitica)
Area l totale
parziale 2
I TOTALI AREA 1 I I
Valore
Percentuale VALORE MASSIMO
AREA [ Ambito di intervento Azioni Tipologia di operazione Importo rispetto a.l costo GLOBALE CONSENTITO
complessivo del
progetto
Acquisto di beni
Formazione
Acquisto di servizi
Area 2
Totale parziale 1
g : - Acquisto di beni
Interventi di promozione turistica,
nap A 20%

fonte: http://burc.regione.campania.it




Formazione e
Marketing

attraverso azioni e strumenti anche digitali,

per la promo-commercializzazione turistica
dei cammini, incluse campagne di

comunicazione, azioni business to business

atte a favorire la veicolazione dell'offerta su
specifici mercati, organizzazione e

realizzazione di eventi a partecipazione
gratuita

Acquisto di servizi

Totale
parziale 2

Area 2

Azioni di sensibilizzazione territoriale presso le
comunita locali

Acquisto di beni

Acquisto di servizi

10%

Area 2 Totale

parziale 3

| TOTALI AREA 2

|
L

Valore
Percentuale

VALORE MASSIMO

AREA| Ambito di intervento Azioni Tipologia di operazione Importo rispetto a.l costo GLOBALE CONSENTITO
complessivo del
progetto
Spese generali e costi indiretti
(progettazione, coordinamento, segreteria, Acquisto di beni o
) 5%
cancelleria, utenze
3 Spese varie -) Acquisto di servizi
Area 3
Totale parziale 1
Acquisto di beni
Spese personale interno d 5%

Acquisto di servizi

fonte: http://burc.regione.campania.it




Area 3
Totale parziale 2
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