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progetto esecutivo di cui all'oggetto, con relativo parere favorevole ricevuto dalla Direzione
Regionale con nota prot. MIBAC-DR-CAMDIRCAM 0004260 del 01.04.2014.
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Oggetto: Progetto “Vlagglo In Campania sulle orme del Grand Tour™,
parere al sensi dell’art, 4 Protocollo ' Inlesa 29/01/2009

Con riferimento alla richiesta di codesta Societd, esaminato Il progetto "Viagglo In Campania sulie
orme del Grand Tour”, questa Direzione ritlene che l'ampliamenta dell'offerta culturale di
Campanla>Artecard - cosi come proposta - offre una vallda risposta alle attuall esigenze dli
valorizzazlone e promozione del patrimonto culturale e di frulzione innovativa del territorio.

lLa complessita delle Informazioni da forplre, del servizl offert]l e Veterogenelty del pubblico viene
risolta efficacemente attraverso I'uso della multicanalitd e un cronoprogramma di azlonl e prodottl
diversl, capaci di ragglungere un amplo target di cittadinl, slano essi turistl o residentl.

Per quanto detto, quest’Ufficio esprime parere favorevole alla realizzazlone del progetto precisando
che, come gla comunicato per le via brevl, alcunl sitl Inseritl negli ltincrarl sono oggetto dl Interventl
dl restauro finanziati con Programma Operativo Interregionale — POIn Attrattorl culturall, naturali e
turismo. Pertanto, Il percorso di visita dovrd tener conto dalla presenza dei cantlerl. Si tratta dl:
Palazzo reale di Napoll, Reggia dl Caserta, Real sito dl Carditello. Per quanto riguarda Il Real Bosco di
Capodimonte, considerate che saranno apertl numeros! cantleri contemporaneamente, sl chiede di
escludetlo dalla programmazione.

Si resta In attesa di vislonare 1 prodottl dl comunlicazione previstl, per la preventlva autorizzazione,

Il Direttore Reglonale
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Via Eldorado, 1 - Castel dell’Ovo - 80132 Napoli
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1.INTRODUZIONE

“ \fiaggio in Campania. Sulle orme del Grand Tour” & un progetto di valorizzazione e promozione turistica
finanziato e promosso dall’Assessorato ai Beni Cullurali e Turismo della Regione Campania per il 2014.

Con il progetto del Grand Tour si vuole realizzare una importante promozione turistica e culturale realizzata
dall’ Assossorato al Turismo e i Beni Culturali della Regione. Una ricca offerta che non ha solo una funzione
di valorizzazione culturale, ma serve anche ai fini turistici per aiutare gli operatori del settore e chi
pubblicizza il prodotto Campania ad arricchire e migliorare i soggiorni, le visite e le vacanze dei turisti
italiani e stranieri.

Il Progetto ha una straordinaria importanza per promuovere, per guasi un intero anno, il turismo campano,
Attraverso lidentita terriloriale e le tante eccellenze che esso mette ogni giorno a disposizione del
visitatore,

Nove mesi di eventi culturali, visite ai musei e alle bellezze archeologiche della Campania, per rivivere, in
chiave moderna, il viaggio di formazione settecentesco di intellettuali, filosofi e giovani curopei.

Nove itinerari d'eccezione che offriranno ai visitatori la possibilith di entrare in contatto con I'archeologia,
I'arte, la storia e la natura della Campania.

Il progetto @ stato elaborato con il coinvolgimento del territorio e si realizza sulla base della piattaforma
integrata Campania=Artecard, ampliata in questo caso ad ulteriori siti, e accoglie anche eventi notturni,
performances teatrali, visite accompagnate, degustazioni di prodotti tipicl.

Tutlo sara fruibile con la Grand Tour Card, uno strumento dalle grandi potenzialita tecnologiche, ma anche
un sistema di rete che nel caso di questo progetto puntera proprio all'integrazione dell'offerta culturale che
la Campania mette in campo nel periodo Aprile — Dicembre 2014, attraverso le diverse forme di
investimento che ha programmato.

“Viaggio in Campania. Sulle orme del Grand Tour” si configura, dungue, come un insieme di servizi
trasversali di messa a sistema dell'offerta, come di seguito esposto, come un arricchimento dell'offerta
stessa con visite culturali, performances teatrali, degustazioni finalizzate alla valorizzazione in chiave
culturale del patrimonio enogastronomico, realizzazione di eventi serali che esaltine alcuni dei siti
dell'immenso patrimonio artistico, archeologico e paesaggistico della Campania.

Ma “Viaggio in Campania. Sulle orme del Grand Tour” & anche una grande opportunita di promozione
dell’offerta culturale regionale messa a sistema: attraverso 'attivita di promozione di questo progetta si ha
Fambizione di mirare alla crescita qualitativa dell’offerta turistica regionale sulla quale la Campania sta
investenda, riconoscendo in questa un’asset fondamentale per lo sviluppo economico del territorio,
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2. 'offerta

Gli ltinerari del Grand Tour hanno Pebicttivo di mettere a sistema il patrimonio culturale della Campania, materiale e
imimateriale: dai luoghi d'arte alle bellezze naturalistiche e pacsaggistiche, dalle tradizioni ai prodotti tipici sulle arme
del Grand Tour.

Sono stall lracciati 9 Itinerari del territorio regionale per ripercarrere le tappe e i percorsi dei viaggiatori del
Scttecento e offrire al turista - viaggiatore un Grand Tour in chiave moderna, con percorsi di visita esperienziali e

supporti multimaedizali innovativi di fruizione.

Evidentemente il rigore scientilico legato al Grand Tour del settecento viene in parte “sacrificato” per rispondere alle
esigenze attuali del Viageio In Campania. |l viapgiatore dispone di strumenti tecnologici, riceve input tali per cui anche

gli scopi del visgeio culturale sono in parke resi atluali aliraverso il presente progelio.

2.1 Lo modalita di fruiziona

| 9 itinerari qui presentati interessano diverse aree del territorio regionale e sono articolati in percorsi tematici di

fruizione.

Due sono le Upologie di fruizione offerte ai viaggiatori:

a. frulzione statlca: il visitatore potra fruire liheramente dell'offerta Grand Tour, avwalendosi di indicazioni,
suggerimenti, info, segnaletica, finalizzate ad una fruizione libera dei percorsi, utilizzando gli strumenti di

promozione e comunicazione descritti al successiva paragrafo.

b. frulzione dinamica: il visitatore potra fruire, oltre che dell’offerta legata alla fruizione statica, anche di
visile guidate, depustazioni, eventi, performance secondo una precisa calendarizzazione, di seguito descritto

al paragrafo successivo.

Considerata 'estensione degli itinerard, ed in particolare di alouni di questi, gli stessi sono stati articolati in uno o pid

poercoest, composti da:

e rele dei siti di interesse archeologico, storico, monumentale;
o rete di trasporti pubblici o dedicati con bus turistici;
e servizi turistico - culturali, degustazioni prodotti tipici locali, csoursioni naturalistiche, appuntamenti culturali,

perlormances teatrali, spettacoli musicali.

Oltre alla accessibilitd fisica ai luoghi od ai siti di interesse turistico e culturale, saranno garantite anche lo modalita per
accedere e comprendere i valori del patrimonio culturale diffuse, includendo anche quei siti meno noti ma di notovole
valenza culturale, capac, se inseriti nel sistema complessive, di dare un importante contributo nel rigenerare l'intera

proposta di terismo culturale campano.
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La fruizione statica

Il visitatore - lurista avra la possibility di scegliere dei percorsi tematici e di pereorrere il Grand Tour in maniera

autonoma, accedenda ai siti e ripercarrendo | tappe inscrite nei singoli percarsi.

| benefici per il visitalore - turista:

arientamento alla fruizione del patrimenio culturale del territorio regionale articolato in pereorsi tematic
supporto tecnologico per |a scelta e 'acguisto dei percorsi (piattalorma web degli itinerari territoriall
contact center dedicato)

strumento unico per accesso ai siti/tappe inseriti nel percorso, accesso agevolato ad cventli notturni, mostre
ed iniziative e trasporto pubblico regionale : fa Grond Tour Card

assislenza orientativa lungo le tappe dei percors] {segnaictica dedicata)

assistenza informativa lungo i pereorsi (postazioni mobili di accoglicnza)

supporti informativi per la fruizione dei percorsi (guide & mappe degll itinerari/percorsi}

supporti tecnologici per |a fruizione dei percorsi {App)

La frulzione dinamica

1| visitatore - Lurista avrd fa possibilita di fruire di percorsi acsistiti calendarizzati arricchiti da visite guidate ai luoghi

d'arte, passeggiate naturalistiche, degustazioni di prodotli tipici, cventl serali ¢ performances teatrali por ripercorre b

tappe del Grand Tour & arricchire Pesperienza di visita immergendosi nella tradizione, nella natura, nella sloria e nei

sapori della Campania.

| benefici per Il visitatore - turista

-]

supporto tecnologico per la scella e Pacquisto dei percorsi calendarizzati {piattalorma web degli itinerard
territoriali & contact center dedicalo)

strumento unico per accesso al sitiftappe inseriti nel percorso, accesso agevolato ad eventi noliurni, mostre
ed iniziative e trasporlo pubblico regionale: - la Grand Tour Card

servizio di trasporto dedicato

assistenza didattica specializzata per le visite ai luoghi d'arte

assistonza specializzata per percorsi e passeggiate naturalistiche

eventi di animazione {teatro/musica/danza)

degustazioni di prodotii tipic

accoglienza dedicata per la [ruizione dei percorsi

assistenza informativa lungo i percorsi{ postazioni mobili di accoglienza)

supporti informativi per la fruizione dei percorsi (puide e mappe degli itinerari/percorsi)

supporti tecnologici per la fruizione dei percors! (App)
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La Grand Tour Card

Lo strumento unico di accesso agll itinerarl sara una speciale »Artecard dedicata: la Grand Tour Card che offrird al
turlsta - visitatore la possibilita di [ruire di accessi ai siti o pagamento inseriti nel percorsl del Grand Tour e di
partecipare a percorsi dinamici. Il humero di accessi o di percorsi varia a seconda della tipologia dicard (1, 3,7 giorni)
La card include anche tariffe agevolate per gli eventi notlurni e per il trasporlo regionale laddove previsto.

La Grand Tour Card sar3 disponibile in 4 tipologie:

1. Mapoli: 3 gg con trasport, prezzo 24 curd. Con guesta card il fruitore potra scegliere di wisitare i siti di un
percarsa statico tra i tanti che compongono gli itinerari e parlecipare alle iniziative di un percorso dinamico,
tra quelli pubblicati nel calendario delle infziative del periodo che interessa.

7. CAMPANIA: 3 gg con trasporti, prezzo 46 euro. Con guesta card il fruitore potra scegliero di visitare i siti di
due porcorsi staticl tra i tanti che compongono gli itinerari e partecipare alle inizative di un percorso
dinamico, tra quelll pubblicati nel calendario delle iniziative del periodo che Interessa.

3. CAMPANIA: 7 gg senza trasporti, prezzo 32 euro. Con guesta card il fruitore potra scegliere di visitare i siti di
due porcorsi stalici tra | tanti che compongono gli itinerari e partecipare alle iniziative di un percorso
dinamico, tra quelll pubblicati nel calendario delle iniziative del periodo che interessa.

4. EVENTO: 1 giorno senza trasporti, prezze 10 eurg. Con guesta card il fruitore potra scepliers di partecipare ad
un appuntamento tra quelli di uno dei poerearsi dinamicl, pubblicati nel calendario delle iniziative del periodo
che inleressa.

Inoltre, | possessori delle tipologie di Grand Tour Card Napoli @ Campania riccveranno uno sconto del 50% sul biglietto

di ingresso por la partecipazione apli evenli notturni di cui al successivo paragrafo

2.2 Gllitinerarl

La denominazionc dei nove ilinerar si ispira a citazioni dei viaggiator dol Seltecento, in alcuni casi riviste per esaltare
la territorialit dei percorsi proposti. | nove itinerari rappresentano la griglia di base suddivisa in percorsi su cul s basa
Ia frufzione slatica dell'offerta. A portire da questa, si coslruiscono | cosiddetti percorsi dinamici: un insieme di attivita

calendarizzate di visita, degusiazione, spettacolo che arricchiscono Pofferta rendendola dinamica.

5i riportano di seguito i 9 itincrari dascuno suddiviso in uno o pill porcorsi, con i relativi siti in essi osislenti.
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Itinerario 1: Napoli & un paradiso!
Musei, Chiese, Tesori e Collezioni

lLe vie che tagliano il cuore

Piazza del Gesd

Chiesa del Gesii Nuovo
Complesso monumentale di Santa Chiara

Chiesa di San Domenico Maggiore e Sala Degli Arredi Socri
Chiesa di Sant'Angelo al Nilo
Chiesa di Son Gregorio Armeno

Complesso Monumeniale San Lorenzo Maggiore

Basilica di San Paole Maggiore
Cantiere del Teatro Antico di Neapolis

Complesso museale di Santa Mariu delle Anime del Purgatorio ad
Arca

| Chiesa e Campanile di Santa Marig Maggliore della Pletrosanta

Cappella del Pantano
Chiesa di San Pletro o Majella
Piazza Bellinl

La Via del Duomao

Chiesa di Santa Maria-del Carmine Maggiore
Chiesa di San Glovanni a Carbonara
Chiesa dei 55. Apostoli

Complesso Monumentale di Ponndreging (Museo Diocesano,
Chiesa di Santa Maria Donnaregina Nuova e Chiesa di Santa Maria
Donngreging Vecchia)

Madre — Museo d'Arte Contemporanea Donnareging
Chiese di San Gluseppe del Ruffi

Duomo di Napoli, Basilica di Santa Restituta, Complesso di San
Giovanni in Fonte

Cappella del Tesoro di 5an Gennaro

| Farnese

Museo Archeologico Nazionale di Napoli

Museo di Copodimonte
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Stanze delle mei i'f'lf'r.f'-:.fli..:r-"‘.'

Centro Musei delle Scienze Naturali e Fisiche (Reai Museo

Poleontologla, Museo di Fisica)

Mineralogico, Museo Zoologico, Museo di Antropologia, Museo di

 Stazione Toledo — Linea 1 metropolitana di Napoli

| Biblioteca Nazionale "Vittorlo Emaonuele 11"

Palazzo Reale di Napoli

| MENILIS - Museo e Archivio Storico ¢lel Teatro di San Carlo

La Via di Chiaia

Museo Civico Castel Nuove

"Piuzza Trieste e Trento

 Teatro di San Carlo

Via Chigia

Via Maonte di Dic

 pallonetto o 5. Lucia

| Pigzza Plebiscito

Castel dell'Ovo

Vin Coracciolo

Marchese Mario d'Alessandro di Civitanova

Museo Diego Ardagona Pignotelli Cortes e Museo delle Carrozze

"Riviera di Chiaia

E‘I‘ergeﬂfnu

[ hiesa di Sonta Marla del Parto a Mergellina

Napoli ipoged

Catacombe di Nopoll - Catacombe di San Gennaro

Catacombe di Napoli - Catacomba di San Gaudioso

Golleria Borbonica

Tesori in collina

Certosa e Museo Nezionale di San Maortino

Costel Sant'Elmo

Museo Duca di Marting
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ltinerario 2: Campi Flegrei, la terra dei vulcani.

Mito, storia e naiura

Grotte eville a mare

Tombo di Wrﬂf.'iu Salita della Grotta,
20 - Mapol
Cripta NeapolitaNa salita della Grotta,

20 - Mapali

| Mostra D'Oltremare

viale Kenendy

Grotta di Seiono e Parco Archealoglico del
Pausylipon

Discesa Coroglio, 36 -
Mapaoli

La terra ardente tra archeologia e

geologia

sitl INDIRIZZO

Vulcano Solfatara Via Solfatara, 161 -
Pozzuoli (MNa)

An ifitentro Flovio Corso Micola
Terracclano, 75 -
Pozzuoli (Na)

 Macellum Via Serapide -

Pozzuoli (Na)

Lidi balani

siti

INDIRIZZO

Parco Archeologice di Bala

Via Fusaro, 37 -
Bacoll, localita Baia
{Na)
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Museo Archeologico dei Campi Flegrel nel Castello

Via Castello, 39 -
Bacoli, localith Baia
(Ma)

Piscine Mirabilis

Via Piscina Mirabile-
Bacoli, lecalit Baia
{Ma)

Cuma e il Fusaro tra architettura e

archeologia

siti

INDIRIZZO

Real Sito del Fusara_Casing Vanvitelliana

Piarza Gioacching
Rossini, 2 - Bacoli
{Ma}

| Parco Archeologico di Cuma

Via Monte di Coma,
3 - Pozzuoli (Na)

La grande pusseggiata al Monte di

Procido

sitl

INDIRIZEC

_anne Casale

Via Cappella - Monte
di Procida [Na)

_NEEIEPIJH di Cappelia

Piazza Michele
Sovente - Monle di
Procida (Na)

| Strada “Mercato del Subato”

Via Mercato del
Sabalo - Monte di

Procida (Na)

10
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ltinerario 3:Dal Partenio al Vesuvio.
Antichi percorsi allu scoperta del territorio Nolano-Vesuviano

PERCORS0O

Oaccaoeal=sbka srhonlaosicla
Passeggiale arneglogiine

LUOGO

INDIRIZZO

Castello Mediceo

Ottaviano

Museo Archeologico di Nola

Via Senatore Cocozza, 2 - Nola (Na)

Basiliche paleocristiane di
Cimitile

Via Madonnelle - Cimitile {Na)

| PERCORSO

Sulle tracce dell’Antica Avell

LUOGO INDIRIZZO

Anfiteatro di Avello Via Anfiteatro - Avella (Av)

| Tombe Romane di Avella Via Tombe Rormane - Casale, Avella (AV)
_Auh‘qunﬁum di Avella Via F. De Sanctis, 16 - Avella (Av)

Castello Normeanno di Avella

Vig Farraio, Localitd Castello - Avello (Av)

| Palazzo Baronale di Avella

Pigzzo Municipio - Avella {Av)

Chiesa di 5. Maria Assunta in
Pernosano

Pago del Vallo Lauro

PERCORSO
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Lumina in castro:

antiche nel “Vallo di Lauro”

LoGo

INDIRIZZO

Castelfo Lancellotti di Lauro

Piazza Castello, 1 - Lauro (Av)

Villa romana di San Giovanni in
Palco

Piazza San Giovanni in Palco - Lauro (Av)

"Chiesa di San Giovanni in Palco
a Louro

Piazza San Giovanni in Palco - Lauro (Av)

.
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ltinerario 4: Sorrento, rifugio degli artisti
Profumi e colori della penisola

sugaestionl serrentine

LUoGo

INDIRIZZO

Museo Archeologico Territoriale
dello Penisola Sorrentina
"Georges Vallet"”

c/o Villa Fondi de Sangro, Via Ripa di Cassano - Fiano di
sorrento {Ma)

| fiusco Correale di Terranove

\ia Correale, 50 - Sorrenta (Na)

Centro storico i Sorrento

Sorrento (Na)

Villa Fiorentino

Corso Italia, 53 - Sorrento (Ma)

Basillco di Sant'Antoning

Piazza Sant’Antonino - Sorrento (Na)

| Centro storico di Vico Equense

Vico Equense [Na)

Museo Mineralogico Campano

Trinity e Paradiso - Vico Equensc (Na)

viale Rimembranza, 1 cfo Complesso Monumentale 55.

| Chiesa della 5. Annunziata

Via Vescovado - Vico Equense {MNa)

Tﬂ.nt;'quarium Aequana Siflo
ftalico

Corso Filangicri, 98 - Vico Equense {Na)
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LUDGO

INDIRIZZO

Le neviere

Funivia di Castellammare di Stabia

| Funivia del Faito

| Santuario di San Michele
Arcangelo ol Monte Falto

\ico Equense |Na)

Penisela Sorenting

Le vaci del mito; escursigniin

[LuoGo INDIRIZZO

sentiero dl Athend P.zza Santa Croce, fraz. Termini - Massa Lubrense {Ma) o
Sentiero delle Sirenuse Fraz. 5. Agata sui due Golll - Massa Lubrense (Na) o
1 sentiero degli Dei

Der Mojano al Tratture della
Tesso
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ltinerario 5: Capri, Ischia e Procida

Isole del Grand Tour

Capri attraverso il

sentiero roccioso

INDIRIZZO
Glardini di Augusito Capri (Ma)
Via Krupp Capri (Ma)

Certosa di 5. Gigcomo

\fia Certosa - Capri (Na)

| PERCORSO

Da monia Solaro a

maonte Tiberio, tra

archeologla e memaori

INDIRIZZO

Villa 5. Michele

Viale Axel Munthe, 34 - Anacapri (Ma)

Vi Miglferd

Anacapri (Ma)

Villa Damecut

Viale Amcdeo Maiuri - Anacapri (Ma)
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Coisa Rossa

Via Giuseppe Orlandi, 78 - Anacapri (Na) ]

Sentiero dei Fortinl

Anacapri {Ma}

INDIRIZZO

Chiesa del Soccorso

Via Soccorso - Fario d'lschia (Ma)

| Villa Arbusto

Corso Angelo Rizzoli, 210 - Lacco Ameno
(na)

Lo Colombaia

Via Francesco Calise, 130 - Ischia (Na}

Castello Aragonese

Localith Ischia Ponle [Na) - Ischia [Na)

Museo del Tarrione

INDIRIZZD

Terra Murato

Procida {Na)

| Abbgzia di San Michele

Viia Largo Caslello, Terra Murata - Procida
(Ma)

Conservatorio delle
Orfarne

Via Largo Castello, Terra Murala - Procida
(Ma)
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Paluzzo d'Avalos

Complesso Manumentale | Via Largo Castello - Terra Murata Procida

{Ma)

Marina di Corricello

Procida (Ma)

Chiesa di 5. Margherita
Nuovg

Localita Terra Murata - Procida {Na)

‘Riserva Naturale Statale
dell'isolotto di Vivara

Procida (Na)
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ltinerario 6: 1l Vesuvio e le citta sepolie
Pompei, Ercolano e it Miglio d'Oro

PERCORSO

Wiaggio nell'entica
Herculaneum

LU0GO INDIRIZZO
| Scavi di Frcolano Corso Resina, 187 - Ercolano
(Na)
Museo Archeologico | Via W Novembre, 44 - Ercolano
Virtuale di Ercolano | (Na)
[ PERCORSO
| Gtium ludens. Vita e
pigeeri all'embra del
Vesuwio
LUoGO INDIRIZZO

Scavi di Oplontis

Via Sepolcri -Torre Annunziata
(Na)

Antiguarium di Via Seltetermini, 15 localita
Boscorenle Villa Regina - Boscoreale (Na)
Scavi di Stabla Via Passeggiata Archeologica -
Castellammare di Stabia (Na)
PERCORSO J
LIn giorno a Pompei
LUOGO INDIRIZZO
Scovi dl Pompei Via Villa dei Misteri, 2 -
Pompei (Na)

 Santuario della Beata
Vergine del Santo
Rosario dl Pompei

Piazza Bartolo Longo 1-
Pompei (Na)

|_F'EHEEIR50
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"IL.a salita af crotere
del Vesuvio"

LUOGO

INDIRIZZO

Parco Nazionale del
Vesuvio

Strada Provinciale Ercalano
Vesuvio, Piazzale quota 1000 -
Ercolano (Na)

PERCORSO

Gemme splendenti

fungo il Miglio d'Cro

LUOGO INDIRIZZO
| Villa Vannuechi Corso Roma 43 - San Giorgio a
Cremano (Na)
Ville Bruno Via Cavalli di Bronzo, 20 - San
Giorgio a Cremano {Ma)
Villa Campolieto Corso Resina, 283 - Ercolano
(Na)
Viller delle Ginestre Viia delle Ginestre, 21 - Torro 1
del Greco (Ma)
Castello di Letiere Via S.Nicola Castello - Lettere

(Na)

[—— ———
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ltinerario 7: Capua e l'antica Via Appia
Alle arigini della Terra di Lavoro

[ PERCORSO
Sulle tracce di Capua Antica
LUOGO INDIRIZZO
Anfiteatro Campano Piazza I° Ottobre 1860 -5.

Maria Capua Vetere (Ce)

 Museo Archeologico
dell'Antica Capua

\fia Roberto d'Angid, 48 - S, |
Maria Capua Vetere (Ce)

 Mitreo Santa Maria Capua
Vetere

Vico Mitreo - S. Maria Capua
Vetere (Ce)

| PERCORSO
[ Archeologia e paesagg
nell'Ager Companus
LUOGO INDIRIZZO ]
| Centro Storico di Capua Capua (Ce) i

Museo Provinciale Campano di
Capua

Via Roma, 68 - Capua (Ce)

Ahbazia di Sant'Angelo in
Formis

Via Luigl Baia, 120 -
Sant'Angelo in Formis, Capua
(Ce)

 Museo Archeologico
dell’ Antica Calatia

Via Caudina (Casino Ducale
Carafa) - Maddaloni (Ce)

Museo Civico Archeologico
Biagio Greco

Via Genova, 2 - Mondragone

(Ce)

fonte: http:/
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Itinerario 8: Ravello, Amalfi
Dalla Costiera a Paestum lurigo le vie del Cilento

e la Terra dei miti

PERCORSO
I_ Nimort a Positano pas sando per Ravellp
I INDIRIZZO
Villa Romeng Mavittima Viia Capo di Plazza, 78 - Minori (Sa)

| Abbozio di Sonta Maria dell’Olearia

Siatale Amallitana tra la localith di Capo d'Orso ed il comune.
di Maiori {5a)

“Centro Storico di Amalfi

Amalfi (5a)

| Duomo di Amalfi

Via Duca Mansone | - Amalfi (Sa)

E:-mpfessn monumentale di Villa Rufolo

Piazza Duomo - Ravello (Sa)

Villu Cimbrone

5. Chiara,26 - Ravello {5a)

Positano - Centro Storico Positana
'II ?'.._. Qura gE 11T i
Abbazia
Borgo Scaccigventi
santier! del Millennio
Salerno, Paestum € Vella
INDIRIZZO

| Dugmo di Solerno

Piazza Alfano | - Salormo

 Museo "Paestum nei percorsi del Grand Tour”

Piazza Villorio Venelo - Capaccio (5a)

Area Archeologica e Museo Archeologico Nazionale i
Paestum

Vlia Magna Grecia, 919 - Capaccio (5a)

[ Parco Archenfugrco di E.fen Vel'm

Ascea Marina (5a) Via Contrada Piana di Voia

"rm Sorgenti di Capedijiume alie grotie o Costeiciviia

Geosito e Surg'entf d: Capad:ﬂume

| Museo Paleontologico di Magliano Vetere

Via Rama - Magliano Vetere (Sa)

Roscigno

Roscigno

Grotie di Castelcivita

Castelcivita

3 grotie 3 fiumi

| Oasi Grotta di Morigerati

P. PIANO DELLA PORTA, 17 - MORIGERATI (SA)

Grotte di Castelcivita Piazzale Nicola Zonzi - Castelcivita (5a)
Grotte di Pertosa-Auletta Pertasa

Tour dei barghi del Clfenito

Castellabate Castellabate

| Museo Vichiano

Palazzo De Vargas, Pinzza Gian Battista Vico, 1- Vatolla
{fraz. Perdifumo) Salerno

Teggmna Teggiano
Son glovanni In Fonte Padula
Certosa Padula Padula
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Itinerario 9: | Fasti dei Borbone
Le Regge di Napoli, Caserta e Carditello

Reall splendori borbanici ]
Reggin di Portici e Centro Museale "Musei delle |Via Universita, 100 —
Scienze Agrarie” Portici (NA)
Reggia di Quisisana ¢ Custellammare di Stabia | Salita Quisisana, P.zza
Giovanni XX -
Castellammare di Stabia
(Na)
[ Paiazzi di Re e Regine nella Napoll 8orb onica B
I INDIRIZZO
Palazzo Reale di Napali Piazza Plchiscito, 1 - Mapoli
 Museo dﬁpadﬁmnnte Via Miang, 2 - Mapoll
T,-_'I- i Architetiure O
o INDIRIZZO
Reggia di Caserta Via Douhet, 1 - Caseria
' Belvedere di San Leucio Via del Setificio, 5 - San |
Leucio (Ce)
Reguyic di Carditello San Tammaro (Ce)

2.3 Gli Eventi serali

Il progetlo prevede I'organizzazione di percorsi di visite serali nell'area vesuviana, nella villa Romana di Minaori,
nelFAnfiteatro di Avells, nelle Basiliche Paleocristiane di Cimitile. Inoltre & prevista un reading di Toni Servilla
linalizzato alla promozione della Reggia di Carditello.

| percorsi serali neli'area vesuviana, si lerranno ogni week end a pattire da piugno 2014, per fulla I'estate, o fing a
settembre.

Il programma prevede: Visite Notturne negli Scavi di Ercolano.

sabato 21 giugno e sabato 28 giugno
Moreoledi 2 e sabato 5 luglio — mercoledi 16 e sabato 19 luglio — mercoledi 23 e sabato 26 luglio — mercoledi 30 &

sabato 2 agosto—m F_E::!Edl 13e sabato 16 agosto —m EED!Ed]_E{l e domenica 24 agosto — 53 bato 13 Ettenlhru.

i 13
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Dalle gre 20.30

Lo passeggiata notturna sul Gran Cono del Vesuvio, visite e spettacoli teatrali, Dal 12 giugno all'a settembre nei

giorni di luna piena dalle ore 20

Visita serale all’Anfiteatro di Avella : in accordo con FAmministrazione Comunale che si fark carico dellapertura
dell’anfiteatro, i possessori della Grand Tour card potranno pariecipare ad una visita teatralizzata in questo
spettacolare anfitcatro che & stalo oggetto di restauro. 5i prevedano 4 serate, da calendarizzare nei mesi ostivi.

Visita scrale alle Basiliche Paleocristiane di Cimitile: in accordo con PAmministrazione Comunale che si fard carico
dell'apertura del complesso paleocristiang, i possessori della Grand Tour card potranno partecipare ad una visita
teatralizzata in questo speliacolare site. 5 provedono & serate, da calendarizzare nei mesi estivi,

Visita accompagnata serale nella Villa romana di Minori, Di concerto con la Soprintendenza Archeologica di Salerno,
saranno organizzate 5 aperture serali del sito, gia corredato di impianto di illuminazione artistica, ed i possessor della

Grand Tour Card potranno partecipare ad una visita guidata spociale serale con [rammenti di inlerventi toatrali.

3.4 Le visite didattiche, le performances teatrali, le degustazioni

U'offoria del Grand Tour viene completata da un programma di appuntamenti che vede nei fine settimana di tutto il
periodo di attivazione dol progetto, performances teatrali, degustazioni di prodotti tipici, visite accompagnate,
aperture straordinarie di luoghi culturali generalmente chiusi al pubblico. Il programma, in corso di definiziont,
accoglierd anche Ia promozione di tutli gl eventi ed appuntamenti culturali che, promassi dalla Regione Campania,
vengono organizzati dagli enti territoriall, guali EPT, Aziende, oppure da Direzioni muscali o Soprintendenze.

| programma di appuntamenti viene definita con cadenza bimestrale in modo da poter accopliere, nel corso dei mesi,

I infziative che man mano Verranno promosse.

2.5 Gli interventl finalizzati al miglioramento della fruizione

Al fine di rendere fruibili Latti i siti previsti nell'olferta integrala Grand Tour sono statl previsti interventi di piccola
manutenzione finalizzati al miglioramento del“accessibilita, quali — ad esempio - diserbo delle arce archealogiche
abitualmente non aperte al pubblico, servizi di pulizia per i siti che verranno aperti sono in occasione degli itincrari

dinamici del Grand Tour, eventuali piccole riparazioni oridinarie.

2.6 | SERVIZI PER LA FRUIZIONE
A) Il servizio di Prenotazione ed Informazione telefonica

Il servizio di informazioni e prenctazioni Campania=Artccard (numero verde 200 600 601} sara utilizzato per
I'eragazione delle informazioni e per le prenotazioni degli itinerari Grand Tour e degli cventi notturni mediante un
rafforzamento della struttura per il periodo Aprile - Dicembre 2014. Il call center Camnania =Artecard sara in grada di
offrire un servizio qualificato e dinamico con personale plurilingue {inglese, francese e spagnolo) Il Call Center si avvale
delle pit moderne ¢ avanzate tecnologie esistent sul mercalo delle telecomunicaziond.

|| programma permette di gestire diverse categorie di clienti, inviare la conferma del codice di prenatazione e di

— - ——— = = Ervy—
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esportarla in un formato compatibile con i principali sistemi di biglictteria elettronica. |l seovizio sara accessibile
mediante il numero dedicato Campania=Artecard, dotalo di gostione informatizzata della coda, repartistica sui flussi
delle telefonate & centrale operativa con funzione di help desk (per richicste, segnalazioni, reclami). Il numero sard
dotato della funzione hase IVR (un‘arborescenza vocale registrata con tosti e lingue selezionabili tramite tastiera
telefonica} con informazioni in italiano/finglose, statistiche accessi, archiviazione utenti, passaggio iramite tastiera
telefonica alloporatare. |l servizio sara attive dal lunedi a sabato dalle 9 alle 18 ed il sabato dalle 9 alle 14 e

informazioni automatizzate disponibili 24 ore su 24,

B) Il servizio di Accoglienza ed Informazione sul Territorio

La presente proposta progettuale prevede un servizio di accoglienza dedicato in alcuni luoghi di transito turistico, di
arrivo e di partenza considerati significativi per gli itinerari proposti. | luoghi per il servizio di accoglienza saranno
individuatl guali punti strategici per intercettazione dei flussi turistict in arrivo in Campania. Saranno attivate delle
postazioni mobili ed tinerant trandizzati Grand Tour in alcuni luoghi della citti di Napoli (hub di transito e tappe dei
percarsi Grand Tour considerate strategiche per Intercettare il flusso Luristico in arrive) © in guel luoghl che possono
eccerp considerati le porte di accesso alle arce interessate dagli itincrart Grand Tour, Le paslazioni sarsnng presicdute
da aperatori speciallzzati addeatt alFaccoglionza, all'informazione ¢ alla promozione dogli itinerari. Le postazioni
saranno altive per lutta la durata del progetto secondo il programma di partenza dei 9 itinerari e sulla hase di un

calendario da definire in orarl da stabilire.

5i riporta di seguito la pianilicazione delle postazioni nodali, in riferimento a ciascun itinerario, specificando che sono
in carso verifiche con gli Enti prepost alle necessaric aulorizzazioni per il posizionamento dei desk e lo svolgimento

delle attivita.

1)Napaoli & un paradiso!
_ stazione centrale di Napoli Piazza Garibaldi; presso infopoint EFT
- Aeroporto di Napoli Capediching, presso infopoint GESAE
- Porto, in posiziono da definire
- Via Duomo, noi pressi del Duomo di Napoli
- Piazza del Gesi, prosso infopoint EFT

- Lungomare Via Caracciolo, in posizione da definire

- Museo Archeologico di Napoli, in area di accoglienza in prossimita della biglietteria
- palazzo Reale di Napoli, in prossimita della biglielleria

- Parco di Capodimonte

2] Campi Flegrei, la terra dei Vulcani
_wulcano Solfatara, in area di accoglicnza nei pressi della biglietteria

porte di Pozzuoli, in area da definire

L
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3) Dal Partenio al Vesuvio
- Rasiliche di Cimitile, in area di accoglienza nel pressi della biglictteria
4) Sorrento, rifugio degli artist]
- Centro storico, presso i 4 infopoint comunali
5) Capri, lschla e Procida
- Sede uffici tristici/aziende autonome Capri, Ischia, Procida
6) Il Vesuvlo e le Cittd sepolte
- Ercolano, in arca di accoglienza degli Scavi

- Pompei, in area di accoglienza degli Scavi

7) Capua e l'antica Via Appia

- Anfiteatro Campano, in area di accoglionza del sita
8) Ravello, Amalfi e la terra dei mitl

- Sede ullici turistici/aziende autonome Ravella, Amalfi, Minori, Paestum
9) I fasti dei Barbone

- La Reggia di Caserta, in area di accoglienza da definire

- Sede ufficio turistico Caserta

€} La piattaforma web territoriale

Partendo dallidea che ['utente debba essere accompagnato ¢ guidato dal momento in cui decide di informarsi fino a
quande procede all'acquisto © all'accesso, alla base dell'offerta Grand Tour ¢f sard una piattaforma multicanale dj
promao-commercializzazione,

La piattaforma accoglierd lintera olferta collegata ai 9 itinerari (percorsi statici e dinamicl) mediante urinterfaccia
web semplice, intuiliva ¢ dinamica nonché user frienfly per gli utenti.

Gli utenti potranno accedere alla piattaforma da pc e smartphone, selezionare i percorsi e gli eventi da fruire,

consultare il calendario delle iniziative e procedere all'acquiste della Grand Tour Card efo dei biglielli evontao,

D) Grand Tour APP

Al line di offrire al turists un supporlo innovativo di oricntamento e assistenza alla fruizione statica degll itinerari
Grand Tour sara sviluppata una APP GRAND TOUR

il
3

L'APP GRAMD TGUR sara disponibile per i0s e Android, in versione italiana o inglese,
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Si baserd sull'In-App-Purchase, il sistema che permette di inserire all'interno di un"App 'contenitore’ dei contenuti a
moduli, scaricabili separalamente. Gii ulenti potranno quindi cercare su App Slore 'app ulficiale GRAND TOUR & una
volta scaricata, potranno visualizzare sul propric disposilive lo Store con Latte le app, una poer ciascuno dei 9 itinerar
del Vieggic in Compania. Sulle orme del Grand Tour.

Dall'interna dell'App 'itincrario’, I'utente potrd navigare tra i contenuti tramite diverse modalitd; una lista dei punti di
interesse, suddivisi per categoria, ognuno con la propria scheda audio di dettaglio e contenuti di approfondimento
(schede testuali, gallerie fotografiche...); una mappa interattiva zoomabile, da cui poter accedere ai punti d'interesse,
filirare le categorie o accedere a percorsi consigliati, o ancora tramite [a funzione Realta Aumentata, in grado di
spgnalare In tempo reale 1 luoghi storici, | monumenti e tanti altr siti d'interesse che si trovano vicino all'utente;
semplicemente ruotando la camera dello smarlphone verso [a diregdone desiderala.

L"APP sara un racconto sulle Orme del Grand Tour che accompagnerd il turista nel suo percorso moedianie commenti

audio , letture e appunti di vioggio legati ai siti e alle tapps del GRAND TOUR.

3.Le azioni di Promozlone e Comunicazione

Le azioni di promozione e comunicazione song state pianificare a partire da un'analisi del target di riferimento e del
relativo posizionamento, che si riposta in allegato 1.

3.1 La promozions

5i propone un piano di promozione che integra strumenti tradizionali di direct e trade marketing con i nuovi canal dei
social media, prevedendo allivild di seeding sui maggiori social nelwork (facebook, lwilter, youtube] mediante
diffusione di contenuti creativi (video, link, immagini, concetti) agli influcncer della rete con IPobiettiva di ottenerne la
pubblicazione nei loro blog, sitl web o forum. Operazioni di below the line con distribuzione di materiali informativi e

promozionali completeranno il piana.

Ohiettivo: massima visibilitd e posizionamento on line e ofl line.
Dizstinaiar
s pesidenti
& turisti
o turisti di prossimila
e lour operator
s gruppi associativi (associazioni culturali, cral, ordini professionali, ete.)
Lo azioni
Direct Marketing destinate a coinvolgere gli operatori culturali ed il turismo associativo;

Trade Marketing por gl intermediari del urismao organizzato {tour operator e agenzic di viaggio);

Web marketing, rivolte soprattutto o visitatori individuali, tenuto conto anche della rilevanza che le varie forme di
comunicazione associate soprattutto al web 2.0 hanno eramai raggiunto nel campo della promozione culturale;
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Local Marketing, con |'obiettivo di intercettare i turisti gid presonti sul territario e il pubblico dei residenti.

Cirect Marketing

Lo strumento operativo alla base delle azioni di direct e trade markeling & un Customer Relationship Management
costituito da categorie fidelizzate e profilate sulla base dell'interesse culturale o della partecipazione; una reke di
contalli con i guali dialogare costanternente per adioni di promozione e commercializzazione,

Azfani

&  e-mailing, invio di newsletter personalizzate in base ai targel destinatari
e campagne di out bound a gruppi associativi fidelizzatl

Trade marketing

CoopCulture dispone dl un database trade costituito da 16.000 contatii , agenzie di viaggio e operatori del turismo
che operano su mercati nazionale ed esteri e di un pacchetto di oltre 100 tour operator vip con i quall sono stat
stipulati accordi "Grandl Clienti CoopCulture” per la vendita di servizi e ingressi  nell'ambilo doi musei e sibi
archeologici in varic regioni d’ltalia,

Adfoni

o dillusione ¢ promozione dell' offerta Grand Tour mediante invii porsonalizzali e mirati calendarizzati
& partecipazione a fiere di sellore del primo e del secondo semestre 2014

Wel rarketing

Il web & il luogo ideale per promuovere un progetto innovativo come il Grand Tour., Lutto all'insegna
del coinvolgimento della persona o usanda la terminologia digitale, users engagement.

La promozione web si pone |' obieltivo di promuovere: far conoscere in modo pii) approfondito il progettd e
promuovere ['offerla Grand Tour alla comunita nazionale ed internazionale attravorso il coinvolgimento dei siti web a
maggiore diffusione con i quali organizzare attivita di co-marketing (ad esempio pubblicazione link, banner, ecc.),

coinvelgere: il web costituisce il migliore strumento per  condividere e coinvalgere 1 Luristi ¢ le web community
attriaverso:

= media relation web 2.0 per il coinvelgimento di blog e portali settoriali,

e promozione e diffusione della mostra sui canali social Artecard ( facebook, twitker) mediante attivita di
seeding

®  campagna social facebook advertising a livello nazionale destinate a target mirati
o organizzaziane di un blogger tour al fine di diffondere in maniera virale immagini e contenuti della mostra e
creare attesa sui social.
d.Local Marketing

Azfani
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o distribuzione territoriale, mediante diffusione di materiali btl nei luoghi di affluenza turistica e residenziale
del Lerritorio (teatri, musei, circoli assaciativi, strullure ricottive, infopoint ¢ centri di accoglicnza turistica,
esercidi commerciale, scuole e universita, librerie, etc ) della Campania sulla  base di un piano di
distribuzione con i luoghi di maggiore affluenza turistica ofo residenziale con "obiettivo di raggiungere il
targel di utonti pid ampio possibile.

La distribuzione dei mateiall sard articolata in due fasi:

o primavera - estate 2014
o estate- autunno 2014

incantri one to ene con | distributori del turismo (alberghi, iat) per la diffusione del progetto

accordi di co-markeling con associazioni di categaria (hub di ransito, trasporti, associazione alhergalori,
camera di commercio) per sensibilizzare tutti gii attori del territorio alla promozione del Grand Tour e
costruirc una rete promozionale.

v accordi di co-markeling con aziende e soggetti distributori del turismo per la promozione e la
commercializzazione della card ( os: compagnie di navigazione, aziende di trasporto)

S S

3.2 La Comunicaziono

Mell"ambito del progetto, Scabec curerd la progettazione o la realizzazione di tutt gli aspetli legati alla comunicazione
dell'evento e con i seguenti obiettivi:

- inassima visibilita e riconoscibilith delllimmagine puida del progetto;

- ragplungimento, tramite il piano mezz, delle diverse lipologic di pubhlico intercssate al programma di eventi;

- ampliamente del pubblico di riferimento tramite Putilizzo df meodia innovativi;

- copertura delle principali testate locali e compatibilmente con i tempi di chiusura, dei mensili e sottimanali
principali di viaggl e turismao;

Mello specifico attraversa I azioni di comunicazione, Scabec curera:

- progetiazione dell'immagine coordinata o declinazioni: a partire dal lopo e dall'immagine coordinata esistente e gij
presentata al pubblico e agli operatori turistici (a partire dalla Fiera di Londra, a novembre 2013), Scabec si occupera
della rimodulazione e della declinazione della stessa, in spocie applicata al sistema di segnaletica come solto
specificato e ai lormati del piano mezzi.

progetto e del periodo di riferimento, secondo o linee guida e | contenuti come descritii sotto;

- ufficio stampa: Scabec svolgera il servizio di ufficio stampa promuovendo I'evento, da aprile a dicembre 2014,

3.3 La Segnaletica

Il progetto Grand Tour provede una forte presenza di segnaletica di identificazione dei luoghi che compongono gli
itinerari: a complelamento delle attivita di “accoglicnza” del pubblico verranno realizzati supporti visivi tomporanei

dislocati nel lerritorio cittadino, in corrispondonza dei siti interessati dagli eventi, che fungeranno da punti di
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raccolta/informazione/assistenza al pubblico. 1 supporti saranno faciimente riconoscihili e rimarranno installati per

titto il periodo della manifestazione.

Obiettivi della segnaletica

Come sopra indicato e in csito alle espericnze maturate con i passati progetti Campania Artecard nei Campi Flegrei o
nella Baia di Napoli, la segnaletica sard soprattutio informativa e sard affiancala, per la parte di orientamento, dalla

produzione di materiali cartacel (mappe e libretl di approfondimento) e dall'App dedicata al progetto.

Mon si & ritenuto possibile, per costi ma anche per complessita, realizzare una segnaletica di orientamento ali'intorno
degli Ttinerari o di raggiungimento degli itinerari, dovendo alternativamente sovrapporsi a segnaletica stradale gia

esistente oppure ad applicarsl in contesti naturalistici,

Come gia detto, Ia conoscenza dei siti messi in rete negli itinerar] statici, e la fruizione di eventi negli itinerari dinamici,

potra avvenire tramite altri supporti diversi dalla segnaletica: materiali promozionali, web ed app.

5i & dungue preferito affidare alla segnalctica [a funzione di informaziono presso il i siti, dotando l'intero sistema di
una grafica comune e ben riconoscibile; ognuno del 9 itinerari sara connotato da un colore differente, con segni grafici

di distinzione tra | percorsi, lasciando

La segnaletica del progetto rappresentert un elemento molto sipnilicativo della messa a sistema dell'offerta: a
completamento delle attivita di "accoglienza® del pubblico verranno realizzati supporti visivi temporanei dislocati nel
lerritorio  cittading, in  corrispondenza  dei siti inleressati  dagli eventi, che fungeranno da  punti di
raccolta/finformazione/assistenza al pubblico. | supporti saranno facilmente riconoscibili e rimarranno installati per
tutto il periodo della manifostazione.

In riferimente ai 2 itinerari del Grand Tour ¢ ai relativi percorsi, non si riticne funzionale al progello realizzare una
segnaletica di raggiungimento dei luoghi, ovvero un supporto fisico che guidi [ visitatori lungo gli itinorar; al di 13
dell'impegno economico notevole che comparterebbe una segnaletica direzionale tra 1 siti del Grand Tour nell'intera
regione Campania, esiste gia |a segnaletica di raccordo ai Musei e af siti, trattandosi di luoghi di rilevanza nazionale o

di grandi attratlori culturali e turistici.

Inoltre, la conoscenza dei siti messi in rete negli itinerari statici, e la fruizione di eventi negli iinerari dinamici, potra

avvenire tramite altri supporti diversi dalla segnaletica: materiali promozionali, wob ed app.

Si tratta semmai di identificare in loco un museo/sito/bene monumentale comoe luogo di un itinerario/percorsa messo

in rete con altri.

I musci/siti appartenenti al sistema degli itinerari saranno infatti dotati di un layoul camune, il logo del Grand Tour,
che sia riconoscibile all'esterno, in prossimitad dell'ingresso. Opnuno doi 9 itinerari sars connotato da un colore

differente, con segni grafici di distinzione tra i percorsi.

Il progelio di segnaletica  di Upo informativo e si decling in due supporti:
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- totem/fcorner
- palina

- pannelliin forox

Totem/Corner

Il Totem/Corner rappresenta una vera e propria 'postazione’ mobile di accoglienza e informazione e segnalazione del
PErCOran.

Si tratta di un totem bifacciale (riportante il logo del Grand Tour, la mappa dello specifico itinerario con indicazione di
tutti i sitl messi in rete, ¢ un calendario dei principali eventi nell’itinerario) connesso a un desk por due unita di

personale dedicato alle informazioni al pubblico. La struttura dei totem dowrd essere realizzata in materiali destinati

ad csposizione sia interna sia esterna, con sistemi di ancoraggio per consentire la stability, ma contomporaneaments
la possibilith di rimuoverli faciimente alla chivsura del museofsito. Analogamente le superfici dei totem bifacciali
dovranno prevedere la possibilita di utilizzo per eventuali, future edidoni del programma Grand Tour, con
aggiornamenti della grafica.

Cuesti | corner 16 in totale da posizionare all'ingresso dei siti di "accesso”, le cd. porle, dei seguenti itinorari;

a 1. Napoli & un Paradiso (2 o 3 corner)

a 2. Campi Flegrei, 1a terra dei vulcani {1 corner)
o 3. bal Partenio al Vesuvio (1 corner)

o 4. Sorrenlo, rifugio degli artisti (1 corner)

= 5. Capri, Ischiz ¢ Procida (3 corner)

&. Il Vesuvio e le citts sepolte (1 corner & Pompei, 1 corner ad Ercolano)
7. Capua e l'antica via Appia (1 corner)

o 2. Ravello, Amalfi e la terra dei mili {3 corner)
9

. | fasti def Borbone (1 corner)

Ulterior 7 corner/totem (con logo, mappa, indicazione siti e calendario eventi) verranno realizzati, come luogo del
mecting paint, all'inizio di ogni porcorsa dell'itinerario "Napoli & un paradisol”, da Piazza del Gesia Via Duomao, fino
aghi altri punti pil turistici della citta.

Cuesti | percorsi interessati dalla segnaletica nel sito di "ingresso” all'itinerario 1;

1. Napoli & un Paradisol

Musci, chiese, tesor o collezioni

® Le vie che tagliano il cuore {decumano inferiore)
° Le vie che tagliane il cuore {decumano maggiore)
L] | Farnese

a Stanze delle meravighio

a Las vz di Chiztia
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e Mapoli lpogea

= Tesori in collina

5i allega al presente progetto il lay out del supporto (cir allegato 2).

Paline

Per tutti i siti dei 3 itinerari (circa 200 siti} verranno realizzate e posizionate delle paline autoportanti di cui si allega
esemplificazione grafica di progetto.

Le pafine recheranno il logo del Grand Tour, 1l riferimento dell'itinerario di pertinenza (corredato dal colore di

riferimento), il nome del sito, come indicalo nel rendering riportato in allegato 2

Pannelli in forex

Per le chiese ricomprese nell'itinerario del centro storico di Napoli, verranno pradotti pannelli in forex con testi di
presentazione di ciascun luogo in versione bilingue (italiano e inglese). Questi diverranno allestimenti definitivi &
dunque verranno progettati o studiati secondo le esigenze di ciascun luogo © con la supervisione scientilica della

compeotento Sorpintendenza.

3.4 Materiali promozionali a stampa

| materiali di informaziane dell’offerta al pubblico rappresentano un elemento fondamentale e strategico per la buona
riuscita del progetlo. Al tempo slesso, sulla base delle esporicnze maturate negli anni per iniziative di natura analega,
la progettazione e [a tiratura dei materiali vanno ben calibratl alle esigenze od obiettivi progettuali.

Il piano di produzione che segue & stato pensato per soddisfare diverse esigenze specifiche del progetto Grand Tour:

- la prima e pio rilevante © quella di promuovere e comunicare Pesistenza del progetto, 1 punti di forza e
interesse dell'olferta, sottolineandond Poriginalita nonché le coordinate principali ovvero la durata, i luoghi,
il prezzo;

- la seconda esigenza, per il pubblico che ha gia deciso di parlecipare all'iniziativa, & quella di fornire
informazion! di servizio & logistiche {indirizzi, orari di partenza, come raggiungereo..)

»  la terza esigenza & quella di valorizzare Vesperienza attraverso strumenti di approfondimento dell’offerta e
diei contonuti storico-artistici legati ai siti, agli itinerari e al Grand Tour.

Sidetllaglia di seguilo un prime piano di produzione ipotizzato:

- brachure pieghevele, di tipo generale, con l'indicazione di tutli 1 siti dei @ itinerari, suddivisi nei vari perearsi, e il
calendario degli eventi di varic tipologic.

Liralura ipotizzata: 150.000 copie
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- mappa, per Il dettaglio dell’oflerta di ciascuno dei 9 ilinerari, con Findicaziono di siti e percorsi. MNel caso specifico
della mappa di Napoli, si provwederd a realizzare una nuova illustrazione cartografica sintetica della citta;

tiratura ipotizzata: 30.000 copie per ognuna delle @ mappe

- depliant: per jllustrare in detlaglio il calendario degli cventi saranno  progettati e prodotii due depliant: il primo
relativo ai mesi aprile-settembre, 1l secondo riferito al periodo ottobre-dicembre

Lratura ipotizzata: 30.000 copie per clascun depliant

- libretto: per la descrizione di massima e lillustrazione di riferimento dei vari itinerari, percorsi, siti verra progettato e
prodotto un libretto i max 116 pp., da distribuire ai soli acquirenti delle card Grand Tour.

tiratura ipotizzata: 30.000 copie
| libretti, di differente foliazione, saranno tre.

Il primo relativo ai seguentl itinerari avra 64 papg:
1) Mapoli & un Paradisol
&) Il Vesuvio e le Ciltd sepalte

Il secondo relativo ai seguenti itinerari avra 48 pagg:
2) Campi Flegrei, la torra dei Vulcani
3) Dal Partenio al Vesuvio

Il terzo relativo ai restant Itinerari avra 64 pagg:
d)sorrento,rilugio degli artisti

&) Capri, Ischia e Procida

7) Capua e Fantica via Appia

8) Ravello, Amalfi e la Terra ded miti

9} 1 [asti dei Borbone

- calendario; degli eventi di varie tipologie

liratura ipotizzata: 150.000 copie
Per la stampa dei materiali, si prediligera ['utilizzo di carta riciclata,
3.5 Comunicazione: piano media

Il progetto Grand Tour si iscrive a pieno titelo nel modello, ormai consolidato nel nostro Paese & in continuo sviluppao,
dei progetti di valorizzazione del territorio e del suo patrimonio arlistico e naturalistico (itinerari, festival, progetti di
biglictti integrati, etc.).

Dbiettivi della comunicazione:

s
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- Promuovere gli itinerari del Grang Tour e spstenere |a partecipazione del pubblico:

- ampliare il pubblico di rif erimento, sia per ti pologia sia per provenicnza (non solo pubblico locale e
tampano, ma anche: turisti e pubblico dj Regioni limitrofe);

= veicolare Ia diffusione do Programma di offerts turistico-culturale presso seementi di pubblico specifici;

- rafforzare o sostenere Fimmagine di Campania Artecard guale strumento di [ruizione culturaio in Campania.

Il pubblico di riferimento da raggiungere attraversa il piano mezsi sary:

< pubblico generalisia nazionale e localn:
= Luristi {loeali, intra-regionali, nazionali e internazionali)
= dppassionati d'arte.

Visti i tempi molto stretti di programmaszione:

= nella fase di avvio del progetio, la promozione, speEcie presso i pubblico dei turistl, dovrd avvalorsi
soprattutto della rete, delle testale locali e di media quali la radio e i videq nei clrcuiti clttadini, al
momento che mensili e settimanali specializzati non sono pils raggiungibili;

© nei prossimi mesi, in preparazione delfestate, sard hossibile pianificare dofle uscite mirate sulla stampa
specializzata, proscauendo 3 Programmazione via web g, compatibilmente con il hudget, radio & spazi
cittadini nol circuito dellp metropolitana.

Siriportain allegato 3 Ja progettazione dal piano mezsi

4.Monitoraggio

Il presente progiamma si dota di una adeguata strumentazione per il monitoraggio = I3 verifica dellimpatto e de
risultali atlesi, definiti sulla base degli obiettivi generali e specilic, tramite una serie di parametri che Verranno
misurati in corso d'opera. Sono stati individuati | parametri dal monitoraggio, in funzione dolla specificita deol progetto,
che si riporlano nella tabella in allogato 4, relativi ai serviz trasversali. || moniloraggio verrd realizzato a campione,
per verificarne Ia rispondenza tra quanto progettato e quanto erogato.

Il monitoraggio, inolire, si occupers anche vorificare la rispondenza del progetta aj target di fruitori ai quali 5| riferisce,
altraverso un'indagine di Customer Satisfaction,

Infine: Fazione di monitoraggio, rappresentando anche uno struimonlo per analizzare I'efficaciz dolla messa a sistema
di diverse roalty, da servizi turistici a serviz Istituzionali, prevede anche un raffronto costanle e costruttivo con eli
eperatori coinvolti sui territori, prendenda in considerazione un porcorso “campiane” degli itinarari,

5.Tempi
Gi itinerari saranno atlivi da Aprile a Dicembre seconda | seguenle calendario di partenza
Sabato 19 Aprile

1) Napoli & un Paradiso!
Musel, chiese, tesorip collezioni

6) lIVesuvio e le Citts sepolte
Pompel, Freolono e il Miglio d'Oro

Venerdi 9 Maggio
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2) Carnpi Flegrei, la terra dei Vulcani
Mito, storia e noturg

3) Dal Partenio al Vesuvio
Antichi percorsi allo scoperta del terdtorio Nofano-Vesuviano

7) Capua e 'antica via Appia
Alle origini delfa terradi favoro

Venerdi 6 Giugno

5) Capri, Ischia e Pracida
Le Isole del Grand Tour

A)Sorrento, rifugio degli artisti
Prafumi ¢ colori della Penisola

9) 1 fasti dei Borbone
Le Regge di Napali, Caserta e Carditello
Venerdi 20 Giugno

8) Ravello, Amalfi e la terra dei miti
Dalfa Costiera g Paestam lungo le vie del Cilento
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